a)

(V 11l Encontro de Sustentabilidade em Projeto do \taldtajai
ENSUS Dias 15, 16 e 17 de Abril de 2009.
2009

ECODESIGN, SUSTENTABILIDADE E O PROJETO LIMONADA

Janaina Ramos Marcos- Bacharel em Design Grafico, jana.ramosdesign @l groa
UDESC - Universidade do Estado de Santa Catarina

Neide Kodhler Schulte—Doutoranda Design — PUC-RJ e Professora efetiva d
Departamento de Moda — UDESC, neideschulte @yahmobco
UDESC - Universidade do Estado de Santa Catarina

Resumo:O presente artigo relata a experiéncia do Prajebonada, uma linha de roupas

e acessorios desenvolvidos a partir da reutilizagéocalcas jeans descartadas. A
Limonada acompanha uma nova tendéncia na modatrbcopara a reducao de residuos
que poluem o meio ambiente. Com base nos coneejposicipios da Sustentabilidade, do
Ecodesign, da reciclagem e da customizacdo, a ladempstabelece suas raizes no estado
de Santa Catarina e esta caminhando em direcaongtrogio de um mundo com
individuos mais informados, educados, consciestes, formacédo de uma sociedade mais
responsavel.
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1. INTRODUCAO

O Design Industrial se firmou como paradigma apéslasédo da Revolucéo
Industrial, por volta de 1779, quando do surgimela® maquinas e dos meios de produgéo
seriada. Desde entdo, vem experimentando uma dérieansformacgdes, formulando e
testando novos conceitos, materiais e tecnolog@dupivas, a partir do projeto de diversos
produtos.

Diante da crescente preocupacdo mundial em relacawise ambiental e o
consumismo da atualidade, governos, organizacObbcasi e privadas, universidades,
sociedades e designers comecam a se familiarizarac@onceito de Desenvolvimento
Sustentavel e de Ecodesenvolvimento, e a implememigetos que emergem das
abordagens do Ecodesign e do Design para a Suslielatde. Este conceito e estas
abordagens envolvem a reflexdo sobre as nossaslestie uma nova orientacdo do
pensamento humano em relacdo a questdo do lixdesiarte de produtos em desuso e
dos residuos gerados pelas industrias.

A reciclagem, a reutilizagdo e a customizacdo dgona exemplos simples de
atitudes que podem ser aplicadas no cotidiano guagase garanta qualidade de vida e a
sobrevivéncia das futuras geracoes. Estes exeroptosspondem a uma aguda mudanca
de paradigma, ‘imposta’ em funcédo da aceleradaadegéo do meio ambiente e escassez
de recursos naturais, devido a explosdo demogréficaespectivo aumento do consumo
de bens e servicos.
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Sob estas condicbes, o designer contemporaneo dese@mir uma nova e
estratégica responsabilidade frente a sociedads,&o profissional que opera um elo
importante entre a industria (que produz, distribdivulga e comercializa bens de
consumo) e a sociedade, que os utiliza e os dase@rt quantidades cada vez maiores
tanto de objetos quanto de pecas de vestuario.s@@mide destes novos tempos, além de
possuir a tarefa de projetar os produtos e as insagde empresas privadas e de instituicoes
publicas, gradativamente precisa atuar de um medagwgico, objetivando conscientizar
seus clientes e consumidores acerca da gravidaerogwlve as questdbes ambientais e o
consumismo na atualidade. Segundo Papanek (1999, p.

(...) designer tem sido sempre (...) um professstgndo em posi¢édo de informar
e influenciar o cliente. Com a atual confusdo amthieé ainda mais importante
gue ajudemos a orientar a intervencdo do desigmat#o que seja natural e
humana. Temos de alargar nossas préprias areas odkecimento, e
simultaneamente reorientar os nossos modos ddhaaba

Este artigo é resultado do Trabalho de ConclusaddCdeso apresentado para
obtencéo da aprovacédo no Curso de Design Grafc@ehtro de Artes na Universidade
do Estado de Santa Catarina. Nesta ocasido fondalsela uma pesquisa aplicada em
torno do conceito de Desenvolvimento Sustentadel rovas abordagens do design, como
0 Ecodesign e o Design para a Sustentabilidadelt#y a aplicagéo destes na proposicao
de novos produtos e no planejamento de sua ideetidisual. S&o projetos iniciais, que
estdo se lancando no mercado de moda, apontanalamar nova tendéncia de consumo
consciente e responsavel.

2. DESENVOLVIMENTO, SUSTENTABILIDADE E DESENVOLVIME NTO
SUSTENTAVEL

O significado do conceito de desenvolvimento poele compreendido como “o
processo material que espontaneamente eleva amadailos padrdes de vida. Embora néao
se resuma ao aumento da remmEx capita pode ser definido pela combinacdo do
crescimento com a distribuic&o de rerida”

Em termos de desenvolvimento, vivemos hoje o quaa&C@&003, p.3) chamou de
“redes de capitalismo global’, ou globalizacdo, ergido-se a uma modalidade
completamente diferente do modelo praticado na Re&o Industrial, iniciado nas
ultimas trés décadas a partir das revolucoes daltggia e da informacdao.

O desenvolvimento imposto por essa nova ordem eacadfoi alcangcado com
varias geracdes de bens projetados por designergjuais, por conseguinte, foram
produzidos pelas industrias e propalados, via pidalide, aos consumidores de todas as
partes do mundo, que os compram por ‘emocdo e sidads’. Os consumidores
adquirem, usam e descartam esses bens rapidareeiskenciando a forca destrutiva da
obsolescéncia planejada. O destino final destedupse é o meio ambiente, que tentara
biodegradar o que for possivel destes descartegedauos e poluentes gerados na cadeia
produtiva industrial.

Um estudo produzido por pesquisadores e lideresigbénios, e citado por Capra
(2003, p.5), demonstrou o0 que este ‘desenvolvimatdoglobalizacdo econbmica esta

! Fonte:http://fido.palermo.edu
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produzindo “(...) uma resultante de consequéncitsligadas e danosas - aumentando a
desigualdade, exclusdo social, colapso da demagrai@terioracdo mais rapida e
abrangente do ambiente natural e ascensdo da pabedienacao”.

Para que essa situagdo se reverta, Capra (2003 goedlita que o caminho mais eficaz é
orientar-se no sentido das iniciativas voltadasustentabilidade e ao desenvolvimento
sustentavel.

2.1 Sustentabilidade

Vezzoli (2005, p.27) menciona que “Sustentabilidad®biental refere-se as
condicOes sistémicas segundo as quais, em nivednedge planetario, as atividades
humanas ndo devem interferir nos ciclos naturaisgem® se baseiam tudo o que a
resiliéncia do planeta permite e, ao mesmo tempgo, devem empobrecer seu capital
natural”. Vezzoli (2005, p.28) também afirma que.)(podemos considerar sustentaveis
somente aqueles sistemas produtivos e de consujmemyprego de recursos ambientais
por unidade de servico prestado seja, pelo mei@8s,iBferior ao atualmente aplicado nas
sociedades industriais mais avancadas”.

2.2 Desenvolvimento Sustentavel

Na definicdo de Kazazian (2005, p.8) o conceit®dsenvolvimento Sustentavel
diz respeito ao “(...) desenvolvimento que conahascimento econémico, preservagédo do
meio ambiente e melhora das condicfes sociaisa Farga (2005, p.188), a nocdo de
“desenvolvimento sustentavel procura vincular é@streente a tematica do crescimento
econdmico com a do meio ambiente”.

Para que haja um desenvolvimento verdadeiramestergavel € necessario que a
sociedade passe por um periodo de transi¢cdo. Malitimses acreditam que essa transicao
ja comecou, e que o que vai definir o maior ou mgnau de transformacéo sera o nivel
de informacédo da populacéo. Vezzoli (2005, p.4§hmenta existirem dois caminhos que
podem nortear essa transicdo em direcdo a sustieladd: o caminho traumatico, onde a
transicdo sera forcada por efeitos e fendmenostodfiaos; e o caminho indolor, onde
esta transicao se dara por uma escolha conscipntelente da sociedade.

3. RECICLAGEM

Kazazian (2005, p.51) considera que reciclar sigmihtroduzir uma matéria em um ciclo
industrial. Para Vezzoli (2005, p.214) existem goiscessos basicos de reciclagem, a
saber: a) Reciclagem em anel fechado, onde os cwnfes virgens sao substituidos por
materiais reciclados, isto €, sdo usados parafaagio dos mesmos produtos; como por
exemplo, o papel reciclado. b) Reciclagem em dnetta, onde os materiais sao
encaminhados para um sistema diferente do de origeemplo: fibras de garrafget
utilizadas na fabricacdo de camisetas.

O consumidor tem de assumir o seu papel neste elelgendo consciente e
responsavelmente os produtos que consumira. Hsidégga requer

(...) novos pensamentos e comportamentos em redagéonsumo praticado nos
dias de hoje. Refletir sobre o que nos é realmesatessario consumir, recusar o
consumo de supérfluos, ponderar e reduzir o consloa@rodutos considerados
necessarios, reutilizar embalagens e produtos aamdm sua vida Util e
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retardando seu descarte e num ultimo momento enbamiodos os produtos
possiveis para a reciclagem. Esse processo dosrésRsara na diminuicdo do
volume do lixo e podera reverter nosso modo de mid# a sustentabilidade. A
reciclagem sozinha n&o é suficiente para dar cdotgproblema do lixo. E
imprescindivel a reducdo do consumo e do desper{&VMANIOTTO, 2005,
p.16).

4. REUTILIZACAO

Reutilizar um produto significa atribuir-lhe uma vao possibilidade. Segundo
Kazazian (2005, p.54), “(...) alguns produtos sé&acebidos na perspectiva de duas
utilizagdes sucessivas e diferentes”. A reutilipagépende somente da imaginacéo e da
criatividade do usuério que pode modificar a fungdam produto.

No campo do design de acessorios e do vestuadot#izacdo é uma interessante
alternativa pos-uso. Este € o0 caso de bolsas pdadua partir debanners’de publicidade
de eventos, onde, apos a realizagdo do eventstinaénal desses materiais seria o lixo.
O designer espanhol Demano aliou criatividade asaéncia ambiental, conseguindo
produzir objetos novos com novas finalidades.

5. CUSTOMIZACAO

Customizar implica personalizar uma peca de vestwar um objeto, utilizando,
para tanto, recortes, apliques, tingimentos, entiiteos recursos e processos de trabalho.
Este conceito é reflexo da cultura mundial e giabdh da atualidade, onde as pessoas
procuram traduzir seus estilos e atitudes atragésrdmodo particular de vestir.

A palavra customizagdo, que até pouco tempo n&ti@xia lingua portuguesa,
foi criada para traduzir uma expressao em ingtéstom made - significa entdo
sob medida. Tudo indica que essa proposta naseewanovimento hippie na
década de 60, com o advento dos processos artesapailesenvolvimento de
técnicas de tingimentos de tecidos, trabalhos catalhos patchwork
contribuindo para personalizacéo das pecas

No contexto de mudangas em curso no inicio destalséXXl, a customizacao
desponta como alternativa para a producédo de “fiametos e/ou roupas, sem que seja
necessario compra-los, resultando, portanto, nacéddo consumo de novos bens. Este
fendbmeno cultural também reflete o comportamentdividualizado e hedonista da
sociedade contemporanea, onde se busca exprededmauip de vestir, que deve ser o
mais diferenciado possivel.

6. DESIGN, ECODESIGN E DESIGN PARA A SUSTENTABILIDADE

Antes de compreendermos o conceito de EcodesigneeDdsign para
Sustentabilidade, € preciso entender o que readmsghifica o design. Vezzoli (2002,
p.18) cré que “(...) o termo design diz respeitocanjunto de atividades projetuais que
compreende desde o projeto territorial, tambénogefwr grafico, passando pelo projeto de
arquitetura até os bens de consumo”.

Niemeyer (2000, p.12) sustenta que:

Fonte: www.overmundo.com.br/overblog
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(...) ao longo do tempo o design tem sido entendiddrés grupos distintos de
pratica e conhecimento. Na primeira o design &\astmo atividade artistica, em
gue é valorizado no profissional seu compromissaccartifice, com a fruicéo
do uso. Na segunda entende-se o design como umténwen planejamento em
gue o designer tem compromisso prioritario comaalptividade do processo de
fabricacdo e com a atualizacdo tecnol6gica. Finatepena terceira aparece o
design como coordenacao, onde o designer tem @duhe integrar os aportes
de diferentes especialistas, desde a especifichgamtéria prima, passando pela
producdo a utlizagdo e destino final do produtoestd caso a
interdisciplinaridade € a tbnica. (...) estes cdosetanto se sucederam quanto
coexistiram, criando uma tensédo entre as difer¢atefncias simultaneas.

Ja o Ecodesign, segundo Kazazian (2005, p.10),

(...) cuja primeira definicdo foi dada pdfictor Papanek participa de um

processo que tem por consequéncia tornar a ecorforaia leve”. Igualmente

chamada de ecoconcepcdo, trata-se de uma abordageoonsiste em reduzir
os impactos de um produto, a0 mesmo tempo em goenserva sua qualidade
de uso (funcionalidade, desempenho), para meltomualidade de vida dos
usuarios de hoje e de amanha. (...) trata-se deabor@agem global que exige
uma nova maneira de conceber. Primeiramente, pleves o futuro do produto
para reduzir o impacto ambiental por todo ciclovidia: fabricacdo, uso, fim de
vida... Em seguida considerando-se o produto comosistema constituido

tanto por componentes quanto por consumiveis, ppaes troca, suportes
publicitarios, embalagens utilizadas para todogsstementos, cujo impacto
pode as vezes ser maior que o do produto em siriddoc escolhe como

finalidade a utilizagdo e ndo o produto. Ele inioiaa cooperagdo com uma
cadeia de atores em uma abordagem transversalidistiplinar.

Vezzoli (2002, p.16) entende que o Ecodesign é mmodéelo projetual” orientado
por critérios ecoldgicos, ou seja: “O termo aprésae, portanto, cCoOmo a expressao que
sintetiza um vasto conjunto de atividades projstggie tendem a enfrentar o tema posto
pela questdo ambiental partindo do ponto inicistp ié, do redesenho dos préprios
produtos”. Ele (p.20) afirma, ainda, que a obrigagio designer é “(...) ligar o
tecnicamente possivel com o ecologicamente netesséazer nascerem novas solucdes
sociais e culturalmente apreciaveis”.

7. O PROJETO LIMONADA

A génese deste projeto é de 2003, quando foi cistoian uma bolsa antiga do meu
armario, resultando em uma bolsa colorida, pra&ieaonémica.

Em 2004, para a realizacdo da exposicao “GeodésmadJniversidade do Estado
de Santa Catarina, UDESC, foi desenvolvido um projee ambientacdo para ustand
que tinha como objetivos ser de baixo custo e taiEnpara um publico jovem que ouvia
rock

Em 2005, unindo um conceito a uma necessidadgréaiuzida a primeira bolsa
inteira de jeans descartado. Durante a universjdadenecessario ter uma bolsa grande e
resistente ao peso de varios livros, ensejandoodupéo propria de uma bolsa que
atendesse esses requisitos. Unindo conhecimenipgiridds em aulas de Desenho,
Ergonomia, Producgéo e criacdo de moda, Ecodesigteidabilidade e Responsabilidade
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Socioambiental, estava formado o conceito. Os fm®je prototipos foram criados a partir
de jeans guardados num bad, provenientes de bredbésdes de amigos, de jeans
proprios e de colegas, investigando, ainda, atéesis e durabilidade deste tecido. Deste
ponto em diante, iniciaram-se os estudos e o desemento de uma linha de produtos,
feitos a partir de calcas jeans recicladas e custmtas. Estes produtos demandaram um
nome e uma identidade visual, processo que seathddbd a seguir.

7.1. Conceito

O nome ‘Limonada’ evoca o sentido de unido, poifogésao os limdes necessarios
para se fazer uma limonada. Do mesmo modo, o pyalser planejado se aproximava da
metafora “da unido de varios limdes”, pois é dojuwoio de jeans descartados que tera
origem 0 novo objeto.

Embasado em conceitos de Ecodesign, o projeto ideser moderno, servir para
reduzir o consumo de energia e de matéria, bem @@nmrganico e funcional. Além
disso, era desejavel que o novo produto configaresda brasilidade - sem ser caricato - e
uma certa globalidade em termos de ecologia ergabiédade.

7.2 Solucéo Grafica

A solucgéo gréafica atendeu 0s requisitos conceifraipostos, e seu resultado
gréfico é o seguinte:

Mmenada

Figura 01: A marca ‘Limonada’.
Design: Janaina Ramos.
Fonte: Arquivo pessoal.

Como estratégia de marketing e complementando Bsagies para a marca
Limonada, foi desenvolvida uma etiqueta aromatoa) tecidos de algodéo, enchimentos
organicos e aroma de liméo, submetendo o consuraidensacgdes e emoc¢des provocadas
pela estimulacéo do sentido olfativo.

Papanek (1997, p.37) nos lembra que,

No século XVI, os materiais usados para embalaunalginstrumentos de
precisdo eram musgo seco, serragem, folhas seeamagadas, palha, finos
sacos de algodao cheios de penas, fitas de madeiréodos estes materiais
tinham em comum o fato de poderem ser recicladossteles eram organicos e
voltariam ao meio ambiente natural.

O Projeto ‘Limonada’ € uma linha de bolsas e acess@roduzidos através
reutilizacdo de jeans descartados, incorporandoepsos de customizacao, reutilizacéo e
reciclagem, gerando, assim, produtos ecolégicostestaveis.



a)
(V IIl Encontro de Sustentabilidade em Projeto do \taldtajai
ENSUS Dias 15, 16 e 17 de Abril de 2009.
2009

Um significativo diferencial da ‘Limonada’ é a euwslvidade dos seus produtos.
Este dado pode ser verificado através da figuraxabande € exposta a bolszold:
produzida de calca jeans descartada e estampadipaginica, e alcas feitas com retalhos
de uma saia de festa também descartada.

Figura 02: Bols&old da ‘Limonada’.
Design: Janaina Ramos.
Fonte: Arquivo pessoal.

Seguindo a tendéncia e o0 conceito de reaproveitamdasmontagem e ciclo de
vida do produto, a bolsa Bolinhas da ‘Limonada’dl@inejada com a opcao de dupla-face.
Ela podera, ap6s encerrado o seu ciclo de vida cbotga, ser transformada numa
almofada, e suas alcas de metal poderdo servia yaa nova bolsa (ver figura 79),
reconhecendo um embasamento de Vezzoli (2005,8), &6 qual ele afirma que “(...) a
facilidade de desmontagem € uma estratégia furiciparxa a otimizacdo da vida dos
produtos e para a extensdo da vida dos materiamjosimportante também para a

minimizacdo dos recursos e para a escolha dossmcr processos de baixo impacto
ambiental”.

Figura 03: Face 1 da bolsa Bolinhas da ‘Limonada’.
Design: Janaina Ramos.
Fonte:Arquivo pessoal.



a)

(V IIl Encontro de Sustentabilidade em Projeto do \taldtajai
ENSUS Dias 15, 16 e 17 de Abril de 2009.

2009

8. CONSIDERACOES FINAIS

Com o decorrer da pesquisa e a consequente inbecagd o publico, percebeu-se
que os produtos ‘Limonada’ despertam a sensac@mvldade nas pessoas e de algo que
pode ser feito em beneficio do meio ambiente. Noddi sessdo de fotos do projeto, por
exemplo, feitas nas dependéncias do Centro de Aaddniversidade do Estado de Santa
Catarina, o produto causou muito boa impressace esdr pessoas presentes, as quais
demonstraram interesse, curiosidade e receptividade

O projeto LIMONADA também recebeu o elogio de pssibnais, por ter atendido
a requisitos basicos de um produto sustentavegregsponder as respectivas questbes
econbmica, social, ecolégica, politica e espac@@stas por Sack’s (1986).

No aspecto econdmico, o projeto LIMONADA conquistoam grande diferencial
comercial, a exclusividade, pois é produzido aipak pecas Unicas, cuidadosamente
escolhidas e desenvolvidas artesanalmente. O pradwiontemporaneo e vanguardista,
porgue mescla artesanato, tecnologia e ecologjaa® é peca fundamental de vestuério
em todas as classes sociais e o surgimento de powdatos vem carregado de valores
simbdlicos, emocionais e criativos. A comercial@aglo produto, inicialmente, sera feita
através da venda direta a clientes e lojistas a pe#ernet, através dweb site As
estratégias posteriores para divulgacao e ventin aeparticipacdo em feiras e exposicoes
de acessorios em cidades do Brasil, como Curifa, Paulo e Rio de Janeiro. Pretende-
se, também, estabelecer parcerias com estiligagidantes de moda, para que utilizem as
bolsas da Limonada na composicéo ldogksem suas colecoes.

Em termos sociais, 0 projeto enseja estabelecerpareeria de empreendimento
com cooperativas de trabalho orientadas pela EcianSolidarid e pelo Comércio Justo,
demandando contingentes de mao-de-obra para ¢adefaarar, higienizar, desmanchar,
costurar, bordar e serigrafar as pecgas. Se foréabedscidas as parcerias mais acertadas,
esta e outras cooperativas poderao retirar inddgiduenos favorecidos de sua condicao
socioeconOmica marginalizada, oferecendo-lhes nmég&o, conhecimento, educagéao,
trabalho, renda e qualidade de vida.

O meio ambiente é o alicerce fundamental do Prdjgétoonada’, uma vez que o
produto trabalha com a reutilizacdo de residuos geeam descartados pelos
consumidores. Deste modo, reduz-se a emissado denpes no planeta e devolvem-se ao
mercado produtos carregados de funcao simbolitatjese pratica.

No campo politico, este projeto oferece algumassipibslades originais que
podem alavancar iniciativas sustentaveis por pdde autoridades governamentais.
Acredito que, com a organizagdo de uma equipe dgomia elaboragdo de um projeto
coerente e eficiente, iniciativas interessanteepanh ser implantadas em Santa Catarina,
como alternativa para um desenvolvimento locallégado e sustentavel.

No quesito espacial, o Projeto ‘Limonada’ posscakacteristica e ponto forte de poder ser
implantado em qualquer espaco urbano ou ruraly¢dagjeans é um icone do vestuario e

3 A Economia Solidaria € uma nova maneira das pesswarganizarem em torno do seu trabalho e

dos beneficios que este pode produzir. E um movionga organizacdo de homens e mulheres que, a parti
do trabalho coletivo, passam a desenvolver formagetacdo de renda, onde todos e todas tém suas
necessidades satisfeitas e 0 uso dos recursosigatueito de forma responséavel e consciente.cdacenia
solidaria, o trabalho ndo tem patrdo e empregadoprodutores solidarios se organizam em sistemas de
autogestdo. Ou seja, todos sdo responsaveis pgioe@mdimento, todos decidem em conjunto e se
beneficiam igualmente dos frutos gerados pelo me&sses empreendimentos podem ser legalizados em
forma de cooperativas, associacfes, empresasriadidétc, desde que valorizem e estimulem a fjzatiéo

de cada produtor(a) (Fonte: http://www.eudesxawigrbr/economia).
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transita livremente por todas as classes sociaisa@ossivel linha de atuacao refere-se a
promocdo de estudos para o0 reaproveitamento desoutrateriais além do jeans,
possibilitando a criagcdo de novas linhas de prajwopartir de um empreendimento de
Economia Solidaria e Comeércio Justo formalmentestitoido.

Acredita-se na contribuicdo deste trabalho par@rmdcdo de um pensamento
contemporaneo dentro das universidades e orgaeizauyiblicas e privadas, estimulando
os colegas de profissdo a contribuirem no apedsiento da sociedade e de um mundo
bem melhor em harmonia com 0 meio ambiente.
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