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Resumo: O objetivo deste trabalho € expor o desenvolvimertoma colecdo com trajes
femininos comerciais, classificados em um segmedetiominado de uma forma nova e
mais abrangente, utilizando matéria-prima ecolddiém fazendo uso de quimicos nem no
plantio tdo pouco nos beneficiamentos e acabame®ideis. A sustentabilidade é,
portanto o ponto chave, e a exportacdo uma opdddeide negodcios. As riguezas naturais
como sementes e aromas utilizados pelos indiosrdsilBnriquecem esta colecdo, que
também da oportunidade a pequenas comunidadessdavidverem parte do artesanato
aplicado nas pecas, agregando assim, mais valtarerttiacdo aos produtos.

Palavras chave:ssustentabilidade, inclusao social, versatilidadaste

1 INTRODUCAO

As transformacdes sociais e tecnoldgicas decosatdemultiglobalizacdo exigem
que os profissionais estejam em constante atuabza@zendo pesquisas que possam
contribuir socialmente para o crescimento e geralgi@mpregos, preservando o meio
ambiente com seus recursos renovaveis, de formaliquiaua os prejuizos causados a
natureza, decorrentes do capitalismo em que viveuma tendéncia que se confirma com
o passar do tempo, haja visto que as areas deopitfio mais escassas e a concorréncia
cada vez mais acirrada.

Este trabalho tem como objetivo expor o desenvawim de uma colecéo de roupas
para um segmento comercial feminino denominadmdad mais abrangente, quebrando
alguns paradigmas, visando a preservagdo do mdi@ata e o incentivo ao consumo de
produtos ecologicamente corretos, de forma que,agéidam a natureza. Vislumbrando
trabalhar-se com projetos de inclusdo social asral cultivo da matéria-prima ou da
realizacdo de trabalhos manuais, agregando vatopaamutos e contribuindo para uma
melhoria social. Uma vez que a consciéncia ecaddgicm poder aquisitivo, em paises
desenvolvidos, sdo maiores do que os tidos nolBoaalvo mercadoldgico deste projeto
tem seu foco voltado a exportacdo. Um exemplo déissomarca Natural Fashion, que
exporta seu produtos de algodao naturalmente dolpara seis paises diferentes, além do
Brasil.

A inspiracdo da-se através das riquezas naturaigedmirsos renovaveis existentes
no Brasil, através da cultura indigena, com suascas, conhecimento, dominio da
agricultura, com o cultivo de fibras naturais owlégicas, o uso de ervas, sementes,
aromas, sua arte, entre outros.
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O intuito € de despertar o desejo dos consumiddigsonibilizando informacdes do
processo de fabricacdo, dos produtos e das peggeass fabricaram, visto que a “volta
para o natural” esta em alta na moda, segundo RI665). Com isto busca-se enfatizar a
importancia do uso de recursos naturais, de berw/égeis, reciclaveis, diminuindo os
danos causados ao meio ambiente e as pessoashgbéam; despertar a consciéncia e 0
apoio de trabalhos voluntarios que visam presemadificando as atitudes de consumo
visando realmente contribuir de forma concreta pamadar o mundo”; valorizar os
recursos naturais brasileiros disponiveis nas garsementes e aromas; voltar a atencéo
aos efeitos benéficos que as fibras naturais eagalas plantas trazem a saude do homem;
destacar os produtos brasileiros, contribuindo aaymracéo de empregos em comunidades
carentes; aumentar a exportacao, fazendo dessa toivulgacédo da moda brasileira no
exterior; diminuir a poluicdo, os lixos e aterr@higarios; diminuir os impostos sobre os
produtos pelas suas caracteristicas ecologicanmtetas, iniciativas estas que sao
apoiadas pelo governo brasileiro e por instituig@@s governamentais.

O conceito da colecdo é de desenvolver produtos dgspertem o desejo das
consumidoras pelo natural; os beneficios a saldeést do toque das fibras de forma
confortavel; os efeitos curativos das plantas eesées, causando sensacdes e estimulos
diversos; e a diferenciacdo estética de um produtderno que desperte os sentidos
mesclando rusticidade com sofisticacdo/delicadeza.

As tecnologias deste trabalho estdo basicament@rocesso de fabricacdo do
algodao, desde a pesquisa de melhoramento gemiaticdibras e das cores do algodéo
naturalmente colorido ou organico, até o seu ault@strito em areas de muito calor (como
€ 0 caso da Paraiba — Brasil) a fim de que, asapréiguem longe e a aplicacdo de
agrotoxicos possa ser eliminada. Bem como no psocenilenar de tingimento atraves
dos corantes naturais, extraidos a partir de @ad&aforma ainda artesanal, mas que exige
conhecimento de varias areas como botanica, quimaematica, entre outras.

Este projeto possui uma metodologia prépria dedeitoa partir de estudos de
diversos autores, principalmente de Gomes (1996atiR1998) e Treptow (2003). Esta
disposto de maneira que possa ser compreendidoamioqyrocesso, sem que ISso
represente que o mesmo foi desenvolvido na se@iépoesentada.

A natureza da pesquisa é qualitativa, tendo costouimentos de avaliacdo e andlise
as pesquisas ja realizadas por diversos autorestitiicées, dando margem a conclusdes
ja confirmadas. Sendo assim, € possivel percelgearale nicho de mercado que ha para
0s produtos naturais e sustentaveis. Outra formpedquisa relevante € a exploratoria,
onde se percebe a necessidade de nomear um nowtergegmais versétil para
caracterizar um determinado tipo de vestuario adssenvolvido, sugerindo um novo
segmentavear-.

Para o desenvolvimento da colecéo, além das pesgumam utilizados painéis
com imagens da tematica indigena brasileira, cafisgnos, formas sugeridas, tendéncias
de moda, a caracterizacdo do ambiente com aromassificados, junto com um acervo
de sementes, esséncias, fios e tecidos.

A cartela e a combinacao de cores foi um dos prowvdiens a ser desenvolvido,
devido a sua importancia para o sucesso de veneasnt colecdo, bem como a
combinacéo prévia de materiais, um acervo com anéos e aplicacdes a ser consultado

! Wear palavra de origem inglesa que traduz uso; desgasstir. E utilizada geralmente combinada com
mais uma palavra que delimita o local de uso pagaa o produto se destina, como por exempéach-
wear, beactsignifica praia evearuso, ou seja, esse termo € utilizado para caizeteoupas de praia como
biquinis, maibs, entre outros.



a)

(V IIl Encontro de Sustentabilidade em Projeto do \taldtajai
ENSUS Dias 15, 16 e 17 de Abril de 2009.

2009

ao longo da criacdo. Tudo isto para garantir aeftarfcomposicdo de formas, cores,
estampas, aromas, enfim, de todos os componentes.

2 METODOLOGIA

A metodologia deste projeto foi desenvolvida apdéandlise de trés principais
autores: Gomes Filho (1996), Pinatti (1998) e Toept(2003). Foi a partir destas
referéncias que se fez uma mistura, alterando ptawtio conforme a necessidade a
evolucéo deste projeto. Aliaram-se os procedimentiizados para o desenvolvimento de
produtos industriais, como as fun¢cbes do Memoregduitivo, excluindo e redirecionando
algumas etapas para que 0 processo se fizessermddraneompleta para o segmento do
vestuario, adaptando termos e etapas do seu pnoeetti desde o tipo de pesquisa até a
execucado dos modelos / pecas-piloto, muito mais @oncarater de desenvolvimento de
colecédo do que como um projeto de produto.

O projeto inicia abordando a pesquisa tedrica conteaitos relevantes ao tema do
mesmo segue com a importancia da educagcdo ambiahgahs aspectos sociais do
marketing, o estado do design, as tendéncias da,masdibras naturais e a diferenca dos
corantes naturais para com o0s sintéticos. Depeis, & pesquisa de campo com visitas
comerciais e contatos industriais, concluindo estgpa com a analise e sintese da
pesquisa.

Apos esta etapa € abordada a conceituacao dogqrogen obriefing de colecéo, que
traz os pré-requisitos do mesmo. Dando sequénomavéoncepcdo, que traz imagens e
elementos de inspiracdo, alguns tecidos e aviamartihizados, quais os elementos de
estilo predominantes (com trabalhos manuais), #eleade cores e a escolha das plantas
tintorias, para enfim chegar a colecdo, com formasroquis. No item seguinte sao
registrados (Registro da Colecdo com fichas téshiea descritos de acordo com o
processo utilizado no memorial descritivo. Apdsagsetapas tem-se o langcamento e
divulgacao da colecéo, feitos através de um cat&ogtrine em escala 1:6.

3. PESQUISA TEORICA
3.1 Conceitos relevantes

Iniciando esta reflexdo tedrica em torno de conseitlevantes, ird se relacionar
denominacgbes de design, moda, estética, colecdodeigio de moda. Assim, preceitua
Scottini (1999) que design significa desenho, espqurojeto, proposito; projetar,
conforme se observa no Mini Dicionario de IngléstiiRgués

Segundo Borges (2003) “O trabalho de um Designesiste em gerir um projeto em
sua amplitude, vendo o processo como um todo eemgando”.

Design é um processo de observacdo sob diversao&ngom o intuito de obter
novas idéias/taticas que resolvam de forma incorsuimovadora o problema imposto.
Esse processo vai desde o estudo do material ysadoconfeccdo desse produto, sua
funcionalidade até a estética final.

Moda € uso, habito ou estilo geralmente aceitaavar no tempo, e resultante de
determinado gosto, meio social, regido, etc. Ussggeiro que regula a forma de vestir,
etc. A palavra vem do latinmodus e significa modo ou maneira. Palomino (2003) aind
afirma que a moda hoje é a comunicac¢do do séculh baseada em grande parte das
informacdes que recebemos dos meios de comunid¢adda) cada vez mais rapidos e
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precisos, nos proporcionando um universo de noeglade lazer, de esquecimento e de
sonhos.

Enquanto nas eras de costumes reinam o prestigamtifpuidade e a imitagédo
dos ancestrais, nas eras da moda dominam o cutoaédades, assim como a
imitacdo dos modelos presentes e dos estrangéirefere-se ter semelhancas
com os inovadores contemporaneos do que com oOspasstdos.
(LIPOVETSKY, 1989).

Porém muitas vezes esse culto vem da falta de conéeto da nossa propria
historia, cultura e povo.

Estética é o estudo das condi¢es e dos efeitosagdo artistica. A estética objetiva
a harmonia com o corpo, onde os servicos de mdodeza devem avaliar as harmonias
fisicas, mentais e espirituais. Onde a roupa, te ae cabelo, a maquiagem, o modelo de
calcado sejam acessorios e complementos a sewvigeld, mas vistos como coadjuvantes
€ Ndo como pecas principais.

“O conceito de beleza expandiu-se, assim como nomgacidade de perceber as
coisas” Matarazzo (1998, p.19)

Conforme Treptow (2002pud RECH, 2003, p.42) “colecdo é um conjunto de
produtos, com harmonia do ponto de vista estéticoomercial, cuja fabricacdo e entrega
sdo previstas para uma determinada época do armfiplementando que para
Gomes(1992:43) as pecas de uma determinada caegém ter relacdo entre si.

Para Treptow (2003) essa relacdo se concentranmep éscolhido para a mesma, no
publico de maneira condizente com o estilo do amdor, seguindo a imagem da marca,
com uma proposta de cores e materiais.

Producdo de moda é desenvolvida por meio de plaeej@ relacionado a moda,
utilizando-se de ferramentas como a semioética egfafia, para produzir algo com o
intuito de atingir um determinado tipo de publiamsumidor, causando uma reacdo ou
desejo positivo em relacdo a marca/empresa. Gantdneste processo envolve tendéncia
de varios setores (estilo fotografico, cabelo, nmegpm, etc).

Segundo Joffily (1991) a producdo de moda fotogaafie a composicdo que
organiza elementos na busca de um estilo, ou, owwisretamente, de um certo clima
global da foto que traduz um estilo.

Palomino (2003) afirma ainda que o produtor de n®bdaem define a imagem final
do trabalhoJook Trabalha geralmente em equipe com: estilista,unadqr, cabeleireiro,
diretor de arte, entre outros, fazendo a ponteeeonttos os envolvidos no trabalho. Em
caso de foto, mantém contato também com o fotogrdfominador.

J& o estilo pode ser definido como uma “manifestaggsoal, individual ou grupal,
exteriorizada através do modo de se vestir ou dexpeessar. Segue caracteristicas
préprias ou influenciadas por uma época.” (LEMORZ p.24)

Segundo Palomino (2003) afirma que estilo sdo kasolreferéncias, desejos,
humores e fantasias. E 0 modo e n&o a moda ou mogdismoda é proposta pela industria
e o estilo é pessoal, o estilo permanece.

Os estilos podem ser classificados em algumas esamdtegorias como, por
exemplo, classico, romantico, esportivo, sociat,tpbos como punk, hippie entre outros.
E ainda podemos classificar alguns segmentos, efeendinam de forma geral onde e em
que determinada situacéo eles se adequam ou foogetolos.

3.2 Ecologia e Sustentabilidade
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Preceituam Hanan e Batalha (1999, p.185), que gieol a “ciéncia que trata das
inter-relacdes dos seres vivos com o seu ambierdaipreendendo a fauna e a flora.

Quanto a sustentabilidade, Hanan e Batalha (199295) afirmam que
sustentabilidade é a “caracteristica de um processestado que se pode ser mantido
indefinidamente”.

O caminho para a sustentabilidade é internalizar,t@dos os segmentos da
sociedade, a idéia de que o beneficio da explorac@mdmica da floresta
Amazdnica passa pela conservacao. A necessidagerdaizar a exploracédo
condiciona o desenvolvimento de acdes de consaryagiiadas em medidas
mitigadoras dos impactos ambientais gerados péla agtrépica.(...) (HANAN
e BATALHA, 1999, p.19)

“O crescimento econdémico, o desenvolvimento sacialerradicacao da pobreza sao
prioridades absolutas nos paises em desenvolvineeagsenciais a sustentabilidade [...]"
(HANAN e BATALHA, 1999, P.258)

Para que o crescimento econdmico aconteca e o\dgemento sustentavel seja
promovido, a participacdo publica deve ser efetgatomada de decisdes promovida
através da educacdo populacional. A reorientacdo edacacdo no sentido do
desenvolvimento sustentavel aumenta a consciedbzagopular e promove um
crescimento intelectual.

Conforme Hanan e Batalha (1999), para que os pasafesenvolvam de forma
sustentavel, eles devem ter acesso e capacidaaefiemar tecnologias que preservem 0s
recursos e protejam o meio ambiente. Reciclandntesje produtos residuais de forma
mais adequada, reduzindo os lixos e diminuindorassi poluentes de “fim de linha”.

Milhares de produtos quimicos sdo utilizados emactividade humana. Algumas
areas industriais foram brutalmente contaminadasppmdutos quimicos, resultando em
danos a saude do homem, as estruturas genéticaemoaucdo humana. A falta de
informacfes e de mecanismos de partilha das mepoues ter um impacto ambiental
severo sobre a saude humana, o meio ambiente wuasasf geracdes, conforme afirma
Hanan e Batalha (1999).

Estes riscos podem ser reduzidos com alguns fatoo@so a preocupacéo com a
diminuicao do lixo; a separacdo do mesmo posshiid a reciclagem; a substituicdo de
pesticidas pelo controle biolégico de pragas; #zatdo de corantes naturais quando
possivel, entre outros fatores. Mas para que ® @ssa consciéncia ambiental, essas
atividades devem ser ensinadas as criancas destieaedo, seja em disciplinas escolares
Ou na convivéncia e percepcao das atitudes datoceis no ambiente familiar.

Segundo Ferreira (1998) as fibras naturais poderdigelidas de forma simples de
acordo com sua origem, animal ou vegetal.

As fibras vegetais sdo de origem celulésica e poslendivididas em trés grandes
grupos:

e As fibras do caule, como o rami, a juta, o linhm@&nhamo;
» As fibras de folhas, como o buriti, a carnatbajouin, entre outras;
« E as fibras de sementes e frutos, como o algodao;

Os produtos téxteis ecoldgicos podem ser definmoeo aqueles que empregam
pelo menos uma iniciativa de reducdo do impactoiemdl, seja na producdo agricola ou
na etapa de acabamento. Utiliza como alternativeantes naturais ou de fibras
naturalmente coloridas. Entretanto, foi apenas inal fda década de 90 que a viséo
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integrada dos diferentes segmentos da industrigh déx origem aos téxteis organicos, que
sdo produzidos considerando o impacto ambientdb tda producdo da matéria-prima
como do processamento industrial, confo®oeiza (199&pudSOUZA, 2001).

Em relacdo ao algodao, percebe-se como principghgam no emprego da fibra
colorida a eliminacdo dos corantes nos acabameddestecidos, reduzindo assim o
impacto ambiental causado pelos processos de &mginquimico, sendo possivel muitas
vezes também o seu cultivo de forma organica, efimdo os agrotoxicos e pesticidas
(utilizados nos processos comuns de algodao).

Conforme The Icaapud de Souza (2001) afirma que o algod&do naturalmente
colorido também apresenta desvantagens:

[...] pode contaminar algodBes brancos durantdtivale o beneficiamento deve

ser realizado separadamente. Sua produtividadeca de 10% menor do que as
variedades brancas comerciais e a pluma colorida sempre alcanca as
exigéncias da fiagdo industrial.

O algodao colorido ndo é necessariamente produzéddorma organica, porém
representa uma opcao para a producdo de matéma-ie tecidos ecoldgicos, e esta
distincdo € de suma importancia. Contudo, confddmeza (2001):

O interesse recente por uma tendéncia de reducadimnplcto ambiental na

producédo e processamento de téxteis de algodaogmisionando o resgate de
fibras naturalmente coloridas, assim como o cultieofibra com técnicas da

agricultura orgénica. Estas iniciativas buscam dgerm um pequeno nicho de
produtos téxteis ecoldgicos e organicos, um mercpgo vem se expandindo
desde 1990. As fibras organicas e as coloridadgasltivadas em 19 paises, em
grande parte produzida por pequenos agricultocesreinidades tradicionais.

O projeto “Algodao Colorido” deixou os laboratériese transformou em um alento
a cadeia produtiva do algodéo na Paraiba, ondeduaisite empresas se uniram em torno
do produto ecologicamente correto, de olho prifmpate, no mercado de exportacéo,
onde recebem até trinta por cento a mais do queltivo do algodao branco.

A fibra do algodéo colorido possui valor de merc&@aa 50% superior as fibras de
algodao branco normal. O cultivo desenvolvido getsbrapa para pequenos agricultores
ja gerou inumeros beneficios para as cooperatigaeakldes e artesdos, pela producéo e
exportacdo de roupas. Grande parte da producagtidatia ao exterior porque alcanca
precos 100% mais altos do que no mercado inteéangu¢ os consumidores externos dao
preferéncia a produtos ecoldgicos e socialmentetos:.

Essa espécie, segundo a ABIT, é uma saida aospaig@stragos causados pelo
tingimento quimico, cujos residuos e processosamwezes nao sao tratados antes de
serem liberados, sendo a principal irregularidaaléndustria téxtil. A espécie é cultivada
sem agrotéxicos, evitando assim a contaminacaguke ésolo locais.

Outra saida para a eliminagdo de quimicos no tieigionconvencional, € a utilizacao
de corantes naturais, extraidos de plantas, atrdeésm processo atualmente ainda
artesanal.

J& em relacdo a juta, ela ndo é poluente e naasiecde nenhum aditivo quimico
na plantacdo, nem na colheita. Além de todos dsmesficios algumas das jutas utilizam
como fixador uma espécie de tinta extraida do agadmo amaciante a cera do cupuacu.

E a seda tem como beneficio sustentavel agregar wal producdo de mamona,
conforme relata o agrobnomo e pesquisador José NRinésiro, da Universidade Federal
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do Ceara (UFC), que comprovou, no seu doutoradaosepativel a boa produtividade de
bagas de mamona em consoércio com o cultivo deaspara a producdo de seda.

Afirma Pinheiro (2005) que, a criacdo de casulodidbo-da-seda com as folhas da
mamona cultivada para a extracdo de 6leo é um sdijar com potencial para gerar valor
agregado na agricultura familiar para a producéoialdisel.

Todos os produtos citados acima, como o algodaaralatente colorido e/ou
organico, a fibra de juta que deu origem ao teEidavogte a seda, sdo produzidos com tal
preocupacdo ambiental que j& sdo exportados peaos yaises, ditos de primeiro mundo,
melhorando as exigéncias e padroes de qualidadendssos produtos, com uma
consciéncia crescente de preservacao da nossapapule forma lenta, porém continua.
Essa transicdo dos produtos brasileiros para opttses gera empregos, divulga nossa
cultura e moda no exterior e aumenta nossa capciéica diante dos fatos corriqueiros
do dia-a-dia.

Existem no mercado varias empresas que ja busdamatlvas inteligentes como
ecologicos e reciclados.

Outras formas de inclusdo social beneficiam a stedtdidade e sdo caracteristicas
valorizadas por paises desenvolvidos, como € o dasotrabalhos manuais como o
macramé, a renda de bilro e o croché. Estas cesditias atendem a trés grandes grupos:
o dos consumidores estrangeiros interessados, opelggenas comunidades que o0s
fabricam e o intermediador que pode ser definidoaca marca.

4. PESQUISA DE CAMPO

Foram realizadas visitas comerciais a loja NordBistieiral, na cidade de Balneario
Camboriu. Esta comercializa camisetas da marcar&afashion produzidas com o
algodao naturalmente colorido.

Com esta visita foi possivel perceber as caratiter$sreais do algodao naturalmente
colorido através do toque, verificando a texturaadeabilidade dos produtos. Este algodao
natural se parece muito com o algodao tradicionaeneomercializado, porém com uma
aparéncia estonada (de coloracdo desbotada), codesse verificar em algumas imagens
a seguir.

Uma caracteristica muito importante € a comereeép destes produtos em outros
paises, ou seja, sua producdo € muito mais parxpartacdo do que para a
comercializacdo nacional, devido as caracteristgfago-culturais ja citadas em itens
anteriores. Nao é preciso ir muito longe para pmnca dimensao dos paises que a Natural
Fashionatinge, pois ao observar-seay de qualquer uma de suas pecas, encontra-se o
mesmo traduzido em mais cinco linguas além do goés, sdo elas: inglés, alemao,
francés, espanhol e italiano.

Também foram realizadas visitas a diversas makattealizadas na cidade de
Brusque-SC, que resultaram em amostras de tec@i hlgod&o (cultivados de forma
tradicional).

Foram realizados contatos telefénicos com a emastanhal, a qual possui sede
no estado de S&o Paulo, com o intuito de obternrdgdes técnicas e amostras do tecido
desenvolvido pelo estilista Caio Von Vogt a pada fibra de juta, o qual é 100%
ecologico e ja esta sendo exportado para diversiseq Através desse contato foi
localizado um representante de tecidos naturais ajgede empresas calcadistas em
Blumenau-SC, onde foi possivel a obtengcédo de aasosi diversos tecidos naturais, de
origem 100% algodéao e 100% juta, diferentes dosrdgrexdos em malharias da regiao, ja
que sdo comercializados para outros fins (fabrzdefcalcados).
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Pode-se perceber um ponto positivo em relacdo absriais, pois abriu um leque
diferente de modelos e texturas diversas. Atrawstedrepresentante de Blumenau-SC,
percebendo a dificuldade de encontrar materiaigraiat para o desenvolvimento deste
projeto, como o algodao naturalmente colorido egamico, disponibilizou um contato de
um produtor de fios de seda, que, além disso, aoatiega um livro de corantes naturais, o
gue fez com que o foco do projeto tivesse um navecidnamento, haja visto que a
producdo do algoddo naturalmente colorido é feataegido nordeste, em baixa escala e
com dificil acesso.

Outro contato realizado entdo, foi com a empres@aSulo Feliz, localizada na
cidade de Maringa, no estado do Parana. Encontr@aummstras de fios de seda tingidos
com corantes naturais (provenientes de plantash enanual para o tingimento com as
mesmas.

4.1 Andlise e sintese da pesquisa

As pesquisas tiveram como ponto de partida a @éfinde conceitos importantes
para que se introduzisse e desse seguimento atqodg forma mais clara.

Foram abordados alguns seguimentos da moda de melievancia para o
desenvolvimento desta colecdo, na busca de cdstici®s comuns que pudessem ser
utilizadas como referéncia, sao elesiderwear, beachwear, homewear e casualwear
Percebendo-se a necessidade de criar uma nova clamea para definir um segmento
mais abrangente e que ndo agregasse parametros-clengepcao do uso de determinados
produtos devido aos seus rotulos de segmento. Badxassim a usudria mais a vontade
para fazer suas combinacbes e usar onde e comarmbk convier, um segmento
freeweaf, para usar em cada ocasido/lugar de maneira nvaés di versatil quebrando
alguns paradigmas, desvencilhando os segmentdéudesre os usuarios de pré-conceitos.

Essas pesquisas dos segmentos e de tendéncias foudam importantes como
inspiracdo visual para a criacéo, agregando trabattanuais e materiais naturais.

A pesquisa teve como ponto chave mostrara a impmé&@a consciéncia ecoldgica
e ambiental, as possibilidades para exportar gssalé produto, as vantagens das fibras
ecoldgicas, entre outros, detectando dessa forneriaia, como fibras e corantes naturais
que fossem produzidas desde o plantio até o acabbarsem que necessitassem passar por
processos quimicos. As mais relevantes encontrpdes o projeto foram: algodéo
naturalmente colorido ou organico, a juta orgamca seda, todos cultivados de forma
sustentavel.

Durante as pesquisas realizadas observou-se cons dathprovados em pesquisas
anteriores, as seguintes evidéncias:

* O publico de consumidores brasileiros conscientde @penas 6%, segundo Souza
(2001).

e Os brasileiros valorizam e adotam com frequéncendéncias de moda e
comportamento vindos do exterior;

O exterior valoriza os produtos brasileiros pel@suiss valores agregados como
trabalhos artesanais, dando muito valor a prodetadogicamente corretos e 0s
consumindo em maior quantidade, pois, para a reanddia do brasileiro esses

2 Freewear— nome que do inglés significa liberdade de vestrarece como nova nomenclatura de
estilo/segmento que classifica as roupas de uneardigiada marca ou colecdo, ligadas aos segmenttss,
home, beach e casyalorém sem rotulacées para locais de uso, tenaio ponto forte a versatilidade.
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produtos ainda ndo se mostram acessiveis a graaseapdevido ao seu alto custo,
derivado da sua ainda baixa producéo.

Com isso, encontra-se uma 6tima oportunidade décieg vislumbrando inserir 0s
produtos ecoldgicos, organicos, os trabalhos manaai caracteristicas das sementes e
aromas do Brasil em um segmento nomeado mais |lgue, tem como principal
caracteristica a versatilidade. Principalmente pe®rq Brasil possui riquezas de fauna,
flora e terras disponiveis para o plantio, muitasna®@ que qualquer outro pais Europeu ou
Ocidental, segundo Borges (2003).

Como as tendéncias de moda e comportamento saowzadis quando ditadas no
exterior, quanto mais produtos ecoldgicos e subterg esses paises consumirem (do
Brasil), mais estardo colocando-os em alta, edsspertard o desejo dos brasileiros para
essa moda consciente também. Desta forma estac@etdbuindo indiretamente para o
consumo e conscientizagdo da populacdo brasikgesar de ser por um caminho mais
longo. Trabalhando com campanhas de marketing ofia¢izZem a responsabilidade social
e 0 comprometimento ecologico, conforme Caldas4p0Blumbra como estratégia.

5 CONCEITUACAO E EXECUCAO DA COLECAO
5.1 Produto

Nome Colec¢éo Ecoldgica e Aromatica — Tramas da Flarest

Categoria: Vestuario

Segmento alternativo/versatil, nomeado tteewear

Local de uso produto versatil, que pode ser utilizado em digsrsituacdes, como
festas, reunifes, passeios, spas, em casa, poo baixoutras pecas, possibilitando
combinagdes diversas com outras pecas de marstitos diferentes.

Forma de uso a proposta busca atender alguns segmentos caswual, home,
undere um aperfeicoamento deach(moda conhecida como praia ou piscina, que néo
necessariamente se utiliza na agua, mas sim emmbiete com essas caracteristicas)
servindo como peca coringa para situacoes divelsaso da linha de segmentos citada
acima.

Composicéo Industriat varia em torno de uma gama de produtos em suariaai
naturais, como:

e Tecidos e bordados: 100% Algodao, 100% Juta e 196€4d4;
« Sementes e botdes naturais;
» Aviamentos: sintéticos diversos (como zipers eajh

Imagem do produto no mercado os produtos dos segmentasual, under, home
beach possuem colecdes direcionadas para determinatles;des especificas. Neste
projeto, busca-se unir algumas caracteristicasda um destes segmentos, dando origem
a um segmento novo e mais versétil, com uma imdigeende rotulos.

Pontos positivos:

* SAao pecas versateis;

» Possuem regulagens que facilitam a acomodac¢aogdanpecorpo;

e Suas numeracfes sao as tradicionais P, M e G, pooédmmodelagem diferente
quando for no tipo exportacédo, se adequando aata®emedidas com caracteristicas
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antropomeétricas dos usuarios residentes no locsdraexportado (decorrentes das
diferentes caracteristicas étnicas);

e Sao produtos com textura livre de acimulo de eaaigtrostatica;

* Trazem beneficios aos usuarios pelo toque e aroma;

* Beneficiam o meio ambiente por ndo absorverem agias e adubos quimicos, no
plantio das fibras;

* N&o poluem o meio ambiente, pois seus corantesaéaais;

* Na&o prejudica a saude dos agricultores, pois ovoultas fibras é organico;

» Reforca a importancia do reflorestamento por sualgiacéo e preocupacéo ecoldgica;

* Depois de nao utilizar mais o produto, seu desgaxtie ser feito na terra sem que isto
agrida o meio ambiente, 0 solo ou as pessoas qle vikem. O tempo de
decomposicao do algodao é torno de 10 anos;

Pontos negativos alto custo na producdo, devido a médo de obrasart;
tingimento demorado; processos longos e baixa gamluO percentual de variabilidade
das cores deve ser considerado, ja que cada rertieggia adquire uma coloracdo
diferente, devido a utilizacdo de produtos 100%inaés;

Influéncias ambientais, culturais e geograficasos produtos desenvolvidos nesta
colecdo ndo devem ser exportados para paises ma @lio, pois ndo atenderdo as
necessidades da populacdo destas regides. Osguquhdem ser exportados desde que a
tabela de medidas esteja de acordo com a tabetpantétrica dos paises a receberem o
produto. A producdo se adequa ao Brasil, pois gupssuimos uma grande variedade de
sementes, plantas, entre outros componentes ngosgs#ra a confeccao e principalmente
para o tingimento natural das pecgas.

5.2 Elementos de estilo

Os pontos fortes desta colegcéo séo os trabalhosaisare os tecidos naturais com
seus processos ecologicos e as sementes. Tudoacataraustico e flexivel. Os elementos
séo: bordados, amarragdes, trancas, macrame,droché, entre outros.

5.3.1 Trabalhos Manuais

Os trabalhos manuais aparecem na colecdo em elesnéataplicacdo, detalhes e
algumas vezes em pecas inteiras, que complement@éual com sofisticacao.

Em 1913 chegou ao Brasil a novidade completa,doada Europa, com etiqueta de
Henri a la Pensée primeiro casaco de trico de seda. As primeegistas com receitas de
pecas em trico eram comercializadas, os traballarsuais como bordados, tapecarias e
crochés se multiplicavam e a moda de malha chegm®asil. (Moutinho, 2000).

Os trabalhos considerados "Manuais" vém ao longondiéénios fazendo parte do
dia a dia das pessoas, moldando-se as tendérziasodla e dos costumes em todas as
culturas do mundo.

A beleza das pecgas é encontrada nas mais varmueasfe em todas as estagdes do
ano. No vestuario, ele pode ser usado no dia andigraia, ou em ocasioes especiais em
forma de biquinis, blusas, vestidos, encontrando-§&roché ou Tricd até em gravatas
sociais, de acordo com o site Croché Tunisiano5R00

O bordado em ponto cruz, surgiu aproximadamente @ Espalhou-se pela
Europa, Asia e Esta dos Unidos, principalmentengtaterra, onde foram encontrados os
primeiros trabalhos, em 1598.
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Desde a Idade Média até os dias atuais o0 prestigpmnto cruz nunca diminuiu. Os
motivos ganharam novas inspiracdes e muita vitddidalevando os trabalhos as
possibilidades de enriquecer a decoracdo, daramtividade e também valorizar a
habilidade manual.

N&o se tem a data exata de quando se iniciou ésgtade. A palavra “Croché” é
derivada da palavra francesa que significa ganpooém nao existe elo de origem
francesa. O Croché aparece em varias formas egrante em todos os paises do mundo.
Segundo os historiadores os trabalhos de Crochérigem na Pré-Historia.

A palavra Macramé deriva da palavra araiggtamali, que era a arte de finalizar o
tecido retirado do tear por meio de nés (para red&fiat). Com o passar do tempo tornou-
se uma arte decorativa, desenvolvida pelos arapadiada idade média.

Quando os turcos invadiram a peninsula ibéricateadmmigramahfoi ensinada aos
europeus, que a utilizavam para decorar e paraupirogecas tecidas com nds, como
xales, cortinas, etc.

Essa mesma arte espalhou-se pelo oriente e AmétiGags dos marinheiros, que
vendiam seus trabalhos (cintos, colares, braceleteise outros) nos portos daqueles
lugares.

Hoje a arte do macramé tem trés ramos principeigdds decorativos (franjas, xales,
barrados e cortinas), adornos pessoais (cintoaresle braceletes), e utilidades (porta
vasos, adorno de moéveis, sacolas, redes esporivaie outros), conforme pode-se
observar no site Art Maia (2005).

Esta € uma técnica muito admirada e de grareldtados, mas ndo € comum
encontrarmos pessoas habilidosas que realizem ballica com sucesso. Hoje ele é
confeccionado em sua maioria através de maquisas mercado € grande.

A Historia Brasileira do Tricé tem forte relacdontdVonte Sido (MG), regido
colonizada pelos imigrantes italianos. Esse povadlr trouxe na mala seus costumes e
tradicdes. Dentre eles, uma arte, que faz Monte §& famosa em todo o Brasil e até no
exterior: o Tric6.

E foi no comeco da década de 70 que o tricd sapdecas para entrar numa nova
etapa. Além de uma economia forte, a cidade toseotapidamente conhecida por seu
artesanato em ldinha e couro. A evolugcdo e o aprimoramento desta ai@dfoi o
principal impulso no progresso e transformou Mdit&o na "Capital Nacional do Tric6",
conforme conta a Associacao Comercial e Industaaflonte Sido (2004).

5.3 Ainspiracdo e exemplos de modelos executados
Buscou-se a inspiracdo através da cultura indigenes, grafismos, tracos e crencas
curativas através da natureza brasileira, nas semenaromas, sendo que, exemplos da

concretizacao deste trabalho encontram-se abgixesentados por suas fichas técnicas:

5.3.1 Bata Agua

Matéria Prima: Tecido Plano/Tela - Tucurui Composicao:100% CO
Matéria Prima / Aviamentacao Qtd Cores
Linha 100% CO lun Cru
Tecido 100% CO 1m Cru
Renda 100% CO 25m Cru
Semente 100% natural 5un Marrom
Corda 100% CO — Moletim 0,80 m Cru
Anil em pé 339 Azul
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Aplicacbes: sementes aplicadas nas extremidades das cordadeghemnento (duas em cada
lateral, sendo uma semente para cada extremidackddecorda) e uma semente para acabamento
da pence externa traseira. Outro detalhe € um felarcom uma técnica chamada “tripa de mico”,
com um cordao de algodao colorido degradé e comsemente marrom no meio, utilizado como
colar em cima da bata.

Partes do Molde

Costas 1X, Frente Superior 4X, Frente Inferior B¥anga 2X, Renda e Cordas conforme descricdo
da tabela acima.

Descricao das Etapas

1 - Unir partes superiores da frente com forropeetvos do mesmo tecido; 2 - Franzir parte
frontal do busto; 3- Unir partes inferiores comexigres frontais; 4 - Unir ombros, frente e costas;
5 - Pregar renda nas mangas; 6 - Unir mangasraiigté - Pregar renda na parte de baixo da bata;
8 - Prender cordinhas para amarracado; 9 - Fazeepsm corpo a mao; 10 - Tingir; 11 - Anexar
sementes nos acabamentos de pence e cordas dagioarr

Foto do Modelo em Construgéo Foto da Peca Piloto

Descri¢cdo do Tingimento
Tingimento realizado com a pega semi-pronta, afildo o anileiro diluido em agua quente e sal
em um processo que nao vai ao fogo, deixando daete molho por uma hora, mexendo de dez
em dez minutos. Ao fim deste processo o tecidodatrifugado e secado a sombra.

5.3.2 Calca Cigarreti

Matéria Prima: Tecido Plano/Tela — 1X2 e Ribana Composicdo:100% CO

Matéria Prima / Aviamentacao Qtd Cores
Linha 100% CO lun Verde
Tecido 100% CO 1,20 m Cru
Ribana 100% CO 0,40 m Cru

Ziper normal 1lun Verde claro
Ziper invisivel 2un Verde claro
Folhas de carqueja e hortela 500 g Verde

Aplicacbes:cordas de 1,5 metros feitas com 0 mesmo tecidogmaaaracdo em cada uma das
pernas, do joelho para baixo em forma de “X".

Partes do Molde
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Cortar todas as partes 2x cada

Descrigéo das Etapas

1 - Tingir o tecido; 2 - Unir partes da frente moarte e inserir o ziper invisivel em baixo; 3 RitJ
abddémen frontal; 4 - Unir laterais; 5 - Inseifrana do cés; 6 - Colocar ziper do quadril na#te
aberta; 7 - Fazer bainha; 8 - Com os restos ddddezer duas cordas de 1,5 m de comprimento
por 0,03 m de largura.

Foto do Modelo em Construgéo

Foto da Peca Pronta

Descri¢cdo do Tingimento
O tingimento foi feito com carqueja e horteld, qués triturados no liquidificador com agua e sal
diluidos, deu origem a uma pasta consistente quespalhada por cima do tecido antes mesmo de
ser cortado para a fabricacdo da peca. O tecidesfendido para secagem, sem ser torcido. Apés a
secagem se utilizou uma escova de roupas pararretirexcessos de talos grudados a trama do
tecido e foi enviado para etapa de corte e costura.

6. CONSIDERACOES FINAIS

As pesquisas realizadas mostram resultados martampes do que se mensurava
inicialmente. Elas abordaram um contexto sociabléggco e cultural de extrema
importancia para a sociedade e o meio em que vi¥emo

Como a moda pode ser definida, segundo Lipovetdld@g) como construcao
social, os designers de moda além de terem umansaipilidade muito grande ao criarem
produtos e “ditarem” tendéncias, tem uma oportudedde intervir, através do incentivo de
diversas causas sociais e ambientais, mostrandalesrsustentaveis e diferentes daquilo
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que nos rodeia. Trazendo solucdes criativas paraloria da qualidade de vida de toda
uma cadeia.

Dentro dessa proposta, sugere-se, aléem das muddecasnservacao e plantio
organico e de tingimento natural, uma quebra deatws que determinam certos padrdes
de vestimenta, consequentemente nomeando de foferande alguns segmentos que
trazem consigo alguns pré-conceitos de uso, busaamd quebra de paradigmas, ja que a
maioria das pessoas limita o uso de uma determimadpa pela sua classificacdo
comercial, como é o caso dos “pijamas”, por exemplo

Na busca dessa quebra de paradigmas ao trabalharnwateriais naturais e
ecolégicos de maneira sustentavel, e ainda unifefoemtos e caracteristicas de quatro
segmentos comerciais, conhecidos comoderwear, homewear, beachweare o
casualwearg que conseguiu-se atingir uma homogeinidade @deteaisticas para nomear
o freewear que do inglés pode ser traduzido como “liberdielgestir”.

E importante salientar que quando se trabalha catariais naturais, como € o caso
dos corantes obtidos através das plantas, as fieaas com caracteristicas Unicas de
coloracao, variando levemente o tom de uma para,agvido ao processo artesanal desta
etapa.

Como o design tem um carater industrial, de proolugd série € importante
completar esclarecendo que a colecao foi desemlolde maneira industrial, em quase
todas as etapas, porém no tingimento € importarfetizar que se buscou esse recurso
artesanal como forma de melhoria para a qualidaglerida, visto que, 0s maiores
poluentes sao as tinturarias téxteis, gerandossfatucerta exclusividade e quem sabe até
despertando o interesse de algumas empresas aetonemse tipo de iniciativa. Nao
somente a sustentabilidade esta em questdo, mbértam responsabilidade social, pois a
mao-de-obra de comunidades carentes muitas veadsuélizada. Projetos dessa natureza
possibilitam maior renda e satisfacdo pessoal &spional, a individuos que nao sao
absorvidos pelo massificado setor de prestacaerdess.

A valorizacdo de trabalhos manuais na colecdo, a@mtingimento natural,
proporciona ao Brasil (por sua biodiversidade @dmtals, sementes e aromas) uma 6tima
oportunidade de exportacdo, devido a estas caigias serem supervalorizadas em
outros paises.

Isto ndo restringe o projeto a exportacdo, vist §anta Catarina em especial, tem
condicbes de criar nucleos de trabalhos voltaddachusdo social e o uso de sua
biodiversidade, aumentando o niumero de materidizagios, enriquecendo ainda mais as
caracteristicas naturais. As oportunidades se &racoma utilizacdo das sementes, cascas,
entre outros, para a execucdo dos trabalhos manoais bordados e aplicacdes, bem
Ccomo para 0s processos de tingimento.
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