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Resumo:Heranca cultural surgida em meio a elite, mas digsla em larga escala pelas
massas, 0 kitsch; ora sinbnimo de vulgar, ora Wstmo expressao artistica e estética;
possui lacos estreitos com a atividade turisticpair do momento em que Moles (1994)
denominou pecas artesanais e souvenirs de viageno datsch, novas percepcgdes
resplandeceram considerando as relacdes entreaslélembrancinhas” adquiridas pelos
turistas como testemunhas de sua passagem pomaetdos locais. Tendo como aporte
tais aspectos foi desenvolvido o presente artige, tgm como objetivo promover uma
reflex@o tedrica a respeito da ligagdo existenteenltura, turismo, artesanato e o kitsch.
Para tanto, foram reunidos referenciais tedricastgngem as quatro areas focadas, tendo
uma possivel sustentabilidade econdmica como egaldesta ligacao (inter relacionada
ao que se chamd®om Kitsch ou um quadro de desequilibrio notodau Kitsch. Nessa
perspectiva, este relato apresenta o inicio de furnaa identificacdo da influéncia do
kitsch no artesanato de comunidades turisticapt@es e a contribuicdo econémica da
atividade.

Palavras-chave:Kitsch, Turismo, Sustentabilidade Socioecondmica.

1 INTRODUCAO

Nos ultimos anos, o turismo se consolidou como w@ai@anca propulsora da
economia mundial, gerando quantias consideraveisides que fomentam a atividade.
Concomitante aos aspectos econdmicos, o turismoxiap os povos desencadeando
trocas sociais e culturais antes inimaginaveis petoem.

Dentre as tipologias que configuram a atividadéstiea, conforme as variacdes de
publicos que usufruem os seus beneficios, enceetian segmento denominado turismo
cultural. Este segmento tem nas culturas locaegmmais seu principal atrativo, sendo o
artesanato um de seus aspectos formadores.

Nivel de estudo, manifestagcdo artistica, usos eim@s, a cultura assume diversas
formas, estas representantes do homem, sua relagéio meio e com 0s outros membros
de uma sociedade, onde grupos minoritarios donmesarémam lacos de poder e controle
sobre uma maioria dominada, influenciando em t@$asuances de sua realidade social
(SANTOS, 1994).
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Essa ligacdo faz com que usos e praticas da ebileeen se popularizando, o que
gera uma cultura popular, expressédo dos grupodtsuizs da sociedade que internaliza
tais concepcbes dominantes (AYALA; AYALA, 2003). rBm, quando as instituicoes
dominantes criam necessidades e desejos como fdemeontrole, a cultura popular
transcende para uma cultura de massa, galgadac@edmmo, modismos e repeticdo de
padrdes a exaustdo (SANTOS, 1994; BRANDAO, 1997TKaS, 1995).

Como resultante desta cultura de massa surgeah kégpressao artistica originaria
no século XIX, fruto da venda de produtos, anteaaksso exclusivo da elite, a precos
acessiveis em lojas e bazares populares (MOLES).18@sses moldes, souvenirs, pecas
de artesanato e lembrangas de viagens, ainda &mjeosisiderados elementos kitsch, nao
por serem “vulgares”, mas por estarem imersos em goantidade significativa de
valores, simbolos e aspectos culturais, munidasweestética funcional ou néo.

Inserido no turismo cultural, o artesanato, ao mesempo em que se torna
importante fonte econémica por proporcionar redtireativa a varias familias, mantém
com o kitsch uma forte ligac&o cultural e sociapresentada por seus aspectos positivos
(valorizagdo das expressodes culturais locais) ativeg (producao industrial de copias — o
industrianato).

Tendo tais pressupostos como base, desenvolvepissente trabalho que objetiva
promover uma reflexdo tedrica a respeito da ligapastente entre a cultura, o turismo, o
artesanato e o kitsch, tendo uma possivel sustkadéale econémica como resultante desta
ligacdo (sob a 6tica ddome doMau Kitsch), seja ela de cunho positivo ou negativo.

Esses relatos compreendem, neste primeiro momerglutinacdo de referenciais
tedricos que tangem as quatro areas focadas, gesidorse dar continuidade a este
trabalho por meio da aplicacédo de uma pesquisadpa que identifique os elementos
kitsch presentes no artesanato consumido pelasasie sua representatividade econémica
para os artesdos envolvidos no processo.

2 REFLEXOES SOBRE CULTURA, CULTURA POPULAR E CULTUR A DE
MASSA

Cultura. Esta palavra ao longo do tempo foi emptagaomo meio de exemplificar
uma série de elementos, estes apontados por agtores Chaui (1995), Santos (1994),
Branddo (1997) e Ayala e Ayala (2003). Associada naeel de estudo, grau de
escolaridade, manifestacbes artisticas particylaresos de comunicacdo de massa,
cerimodnias tradicionais, crengas e mitos, ou aidaenas e costumes de um determinado
povo, todos sao seus sindnimos.

Enquanto concepcédo cientifica e antropoldgica, leureu durante o iluminismo
esteve ligada ao posicionamento do homem como mmais peca da natureza que
partilhava sua perfeita organizacdo, invariavel irapkes. Porém, houveram estudos
posteriores que entenderam intelectualmente o hopmermeio da estratificacdo de suas
relacdes com fatores de ordem bioldgica, psicokgocial e cultural. A cultura hoje pode
ser considerada mecanismo de controle social pemén a uma esfera publica ditada pelo
ambiente (patio familiar, mercado, praca, cidatie) 6(GEERTZ, 1989).

Tendo tais principios como base tedrica necesaériaicio desta reflexdo, mesmo
que em um primeiro momento parecam demasiadamengsy eles servem de aporte ao
entendimento da linha ténue que delimita as froadeda cultura “dominante” sobre seus
“‘dominados”.
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As vérias maneiras de se entender o que é culengadh de um conjunto
comum de preocupacdes que podemos localizar emcdunaspcdes basicas. A
primeira dessas concepcfes preocupa-se com todosspectos de uma
realidade social. Assim, cultura diz respeito aot@djuilo que caracteriza a
existéncia social de um novo povo ou nac¢ao, owenld grupos no interior de
uma sociedade.

[...] a segunda, [...] quando falamos em culturaraes nos referindo, mas
especificamente ao conhecimento, as idéias e @eagaim como as maneiras
como eles existem na vida social. (SANTOS, 19923)p.

Nesta definicdo de cultura, os olhares devem-sptaatepara dois elementos:
“realidade social” e “grupos no interior de umaisdade”. Conforme Santos (1994), a
cultura é marcada pela diversidade gerada, entresotatores, pelo posicionamento da
populacdo perante os diversos modos de producadistebuida em classes sociais
heterogéneas que possuem formas diferentes deevdeenfrentar seus problemas.

Ganhos financeiros distintos, ao longo deste psacegfletem em estilos de vida
(educacdo, hébitos de lazer, alimentacdo, moradia), e rotinas também distintas. As
classes dominantes, elite cultural da sociedad&nd® poder sobre o conhecimento
produzido e suas instituicdes (universidades, aweadee ordens profissionais — SANTOS,
1994). Contudo, o que é produzido por ela sofrestamacdes quando transcende para 0s
outros niveis sociais, determinando sua popul&@zallo caso do turismo, um exemplo
desta popularizacdo éGrand Tour

Como descreve Camargo (2002), a alta burguesia, ejugjueceu com a
industrializacdo, tinha como pratica comum, soldetantre seus herdeiros, a realizacao
do Grand Tour.Este, desfrutado pela nobreza inglesa desde oos¥Mlill, consistia em
uma grande viagem de estudos e de crescimentoghessmo um rito de passagem para o
inicio da idade adulta. Os membros dessa classaspemdeu, juntamente com a industria
e a consolidacdo do trabalho assalariado, foranmicamses desta atividade turistica
organizada.

Ja os operarios, em face das longas jornadas loEhoa que envolviam homens,
mulheres, jovens e criancas, buscaram assegurantduo século XIX, por meio dos
movimentos sociais, direitos relacionados a metharendicbes de trabalho, como o
descanso semanal, férias anuais remuneradas satéis justos. A conquista destes
direitos trabalhistas fez com que, no inicio doul®XX, as camadas populares tivessem
acesso as viagens de cunho turistico.

Um dos resultados gerados por essa “popularizagécispectos provenientes da
classe dominante é a cultura popular, pratica @Edape grupos subalternos da sociedade
gque se apresenta, ao mesmo tempo, diversa e dgralta@e complexidade. Ela expressa
condicOes de existéncia, pontos de vista e intesa$as classes dominadas, internalizando
concepc¢Oes dominantes. “[...] suas caracterist@asa heterogeneidade, a ambiguidade, a
contradicdo, ndo sé nos aspectos formais, em glixeesidade salta & vista, mas também
em termos dos valores e interesses que veiculae@) no nivel politico-ideoldgico”
(AYALA; AYALA, 2003, p. 60).

Como elemento social, a cultura popular, entendgla como sinénimo de folclore
— em concordancia com Brandao (1997) — possui eamesgéncia um carater politico
impregnado por relacdes de poder: os dominantes ssbdominados e suas tentativas de
homogeneizagéo, ou seja, a cultura de massa.
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No caso das modernas sociedades industrializadasném que elas sejam
consideradas como sociedades de massa, onde iaggdss dominantes tém
de prover e até mesmo criar as necessidades dedesle de seus participantes
andnimos, da mesma forma que desenvolvem mecanigficazes para
controlar essas massas humanas, fazé-las prodomsumir e se conformar
com seus destinos e sonhos (SANTOS, 1994, p. 66).

Como parte das engrenagens que alimentam a impas&c@ma cultura de massa,
delimita-se a abrangéncia da industria culturag ognpde gostos e padrdes, abolindo a
arte, a devocéo e a tradicdo em troca da claggificaentavel’ (BRANDAO, 1997).

E justamente sobre a indUstria cultural a maidicerida Escola de Frankflresta
representada pela transformacdo de tudo em argaotisumo (MATOS, 1995) e
conduzida por modismos e repeti¢cdes exaustivasdi@es.

Citando obras de Adorno, Benjamin e Horkheimer,dddi995, p. 69) ressalta que
todas as vezes que uma determinada formula tém d@xiconsumo, a industria a promove
e a repete em um mesmo padrao, intensificandosavpuiesie social.

A teoria critica, fruto da Escola de Frankfurtjatiu a midia (com destaque para a
televisdo) o papel de transmissor da “cultura agteval e desortogréafica”, contribuindo
para o afastamento, cada vez maior, entre o queripagker interpretado como dominantes
e dominados. “Onodus operandia televisédo é, para os frankfurtianos, uma dasds de
destituicdo e do ataque aos direitos humanos,giditera a autonomia do pensamento e
inflaciona a mente de preconceitos e adestramem® abnsciéncias de maneira
subliminar” (MATOS, 1995, p. 70).

Assim, o “controle” das massas humanas, menciopaddSantos (1994) tem na
comunicacdo e nos veiculos de midia um de seu<gigmia apoiadores, causando
potenciais mudancas de gosto apresentados por @aicop através da criacdo de
necessidades que estimulam ainda mais o consumao.

De acordo com Merton e Lazarsfeld (2005, p. 108)fiass medifmidia de massa]
contém um poderoso instrumental que podera seraad para o bem ou para o mal e que,
na auséncia de controles adequados, a Ultima pmksille apresenta-se como a mais
provavel”. Reflexo da industria cultural e do cofdrexercido dos dominantes sobre os
dominados, omass mediase torna uma forma de controlar os grupos de ppdex
manipula-los, podendo configurar-se como “narcaGsiocial”.

Por meio deste processo, 0s valores artisticoggoes se apresentam modificados,
e aceitos com maior facilidade quando inseridos tedbs os lares por meio do
recebimento de informagfes prontas, deglutidagjuab o individuo detém a funcdo de
apenas absorvé-las, sem conceber uma opinido grépritica a respeito. “A atrofia da
imaginacéo e da espontaneidade do consumidor autterhoje ndo tem necessidade de
ser explicada em termos psicologicos. Os proprodyios, desde o mais tipico, o filme
sonoro, paralisam aquelas faculdades pela suaigmgstituicdo objetiva” (BENJAMIN,
2005, p. 175).

Como resultado das relagBes tramadas pela culeranassa e o estimulo ao
consumo de artigos, desde a época da Escola dkfiitaao mundo globalizado, Séga
(2006) aponta a presencakltsch como estética de massa originada neste cengmiog t
presente também em campos como a literatura, aa)@siarquitetura, a arte, a moda e a
comunicacao.

! A Escola de Frankfurt, ou Instituto para a Pesqgu®cial, surgiu em 1923 na cidade de Frankfurt
(Alemanha), com o objetivo de estudar temas commwimento trabalhista e o socialismo, sendo formada
por nomes conhecidos no campo da sociologia, cowro Wbrkheimer, Theodor Adorno e Walter Benjamin
(MATOS, 1993).



a)

(V IIl Encontro de Sustentabilidade em Projeto do \taldtajai
ENSUS Dias 15, 16 e 17 de Abril de 2009.

2009

Porém, o kitsch pode ser analisado sob uma pengpeotis ampla, por ter se
tornado um movimento artistico originado na eltes difundido pelas camadas populares
e que perdura até os dias atuais. Entretanto, @caqnsiste &itsch?

3 O KITSCH: A ESTETICA DO CHIQUE E DO POPULAR SOB U MA MESMA
OTICA

Derivada do alemaditschen a palavraKitsch significa atravancar, fazer moveis
novos a partir dos velhos, ou aindaveokitschentrapacear, receptar, vender alguma coisa
em lugar do que havia sido combinado. Tendo comestodioso expressivo do assunto o
autor Abraham Moles (1994), € por meio de sua goeesta expressividade particular
seré analisada.

Segundo as palavras do préprio autor “O Kitschéeecadoria ordinariaDuder), €
uma secrecéo artistica derivada da venda dos modetuma sociedade em grandes lojas
que assim se transformam [...] em verdadeiros wshMOLES, 1994, p. 10).

O Kitsch, nesses moldes, € 0 excesso, a acedad®lide uma grande massa a
elementos que até entdo transitaram entre a ediggoepularizaram, em estampas, réplicas,
miniaturas, e artigos baratos, feitos com substdstde materiais nobres, e vendidos em
grandes lojas e bazares a precos populares. Ursetdigsmaiores simbolos séo os velhos
conhecidos postais.

Todavia, o kitsch também é um fenbmeno conotativastituindo um tipo especial
de relacdo que o ser humano mantém com as “cosaseja, uma maneira de ser e um
estilo,o estilo kitschsuporte objetivavel e representativo desta atitud

O fenémeno kitsch baseia-se em uma civilizacaowuitora queproduzpara
consumire cria paraproduzir, em um ciclo cultural onde a nocdo fundamental é
a aceleracdo Digamos que diomem consumidoesta ligado aos elementos
materiais de seu ambiente e que o valor de todasisas altera-se em virtude
desta sujeicdo — grifos do autor (MOLES, 1994,0s22).

Como origem historica, o kitsch aflorou de uma sdade burguesa em ascensao,
todavia, seu espirito mais visivel provém de Muejglocal que concebeu toda uma
realeza Kitsch, representada pelo rei Luis Il Wiktach da Baviera. Buscando ideais de
beleza, estética e soberba comparaveis aos daiieXllV (chegando a copiar o Palacio
de Versalhes), Luis?l “herdeiro em pleno romantismo de uma tradicd@lnolutismo
moderado” (MOLES, 1994, p. 95), assumiu o tronoBdaiera aos vinte anos de idade
cercado por inumeras influéncias barrocas queerdim buscar, em linguagem piegas, 0
mundo dos contos de fadas, o que representou uodpede destaque para a histéria da
arte.

O kitsch deixou como heranca mais que uma bel@rldstmas um movimento
artistico iniciado na nobreza e alta burguesia erados do século XIX, popularizado anos
depois e condenado pelo funcionalismafwikitsch no inicio do século XX. A corrente
funcionalista abdicou da estética em prol da sualade, pensando no objeto enquanto
produto concebido para cumprir um papel predefinido significado diferente da mera
simbologia. “O funcionalismo néo rejeita a intéra¢Homem — Ambiente, mas procura
uma engenharia, um arranjo, capaz de domina-laur@idnalismo nasceu em reacao a
proliferacdo do indtil, uma vontade de rigor, unsaitacdo do objeto ou produto técnico

20 rei Luis Il teve uma vida breve. Ainda jovem sgéva veio a falecer e, a partir deste momentogio-se
um amante ainda mais vivaz das artes, promoventedo e reunindo pecas de beleza e concepcawastét
imensuraveis.
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tal como é€” (MOLES, 1994, p. 140). Como expressidiel deste funcionalismo, nos
parametros expostos, pode-se citar a arquitetsita representada por Le Corbusier e pelo
Bauhaus.

O movimento funcionalista, por meio de suas vardas trouxe a tona uma nova
forma de kitsch. O que antes era dispensavel, ddidade e, visto até mesmo como
vulgar por muitos, veio a originar o neokitsch. @nhgpal aspecto deste kitsch no seu
surgimento (apos 1900), podendo ser relacionadmstdias de hoje, sdo as lojas que
vendem artigos por precos unicos (citando-se cotemplo os popularizados R$ 1,99).

Por precos muito acessiveis, essas lojas ofergmiadutos similares e de qualidade
inferior, mas ao alcance de uma camada maior dalggo que os adquiria para suprir
desejos e necessidades (MOLES, 1994). Dessa formegkitsch aos poucos, estimulado
pelo funcionalismo, foi incorporando fungBes a tige“indteis”, tendo a publicidade
como gerador de desejos e criador dessas funcodes.

O kitsch percorreu o século XX como esta gama detasb Uteis/inateis, mas
também como expressao artistica e influéncia parassareas que tem na arte um viés
significativo. Porém, como podemos identificar @ gukitsch nos dias de hoje?

3.1 Identificacdo da tendéncia Kitsch — o método debraham Moles

No livro O kitsch Abraham Moles (1994) propbe implicitamente mégodie
levantamento e avaliacdo direcionados aos maiada@siobjetos como forma de detectar o
aparecimento do kitsch. Analisado esses subsida®sdpelo autor, relaciona-se tais
elementos e sua aplicabilidade nos dias atuais,vemague o kitsch ainda se mostra como
uma grande influéncia artistica.

Inicialmente, se utilizando da teoria linguistioligsor — mensagem — receptor,
Moles (1994) desenvolve a seguinte caracterizagé® @ kitsch: tipologia dos criadores
(artesanato, souvenigadget lojas de preco Unico) — tipologia da mensagengue o
kitsch representa, sua morfologia) — tipologia deseptores (quem gosta de Kkitsch,
consumidores e compradores). Por meio deste mewmansegundo ele, pode-se distingui-
lo como situacdes (decoracgao, lugares, arte reageode apartamento, etc.), atos (criacao
de objetos ou industria do souvenir, artesanaterd® industrial, onde os individuos da
sociedade sdo mediadores do que € criado, caractdd seu consumo) e objetos
(sedimentares, empilhados ao longo do tempo, téaits, destinados a extingdo, e
permanentes em carater provisorio).

Identificando-se essa tendéncia nos objetos carséatcom base no proprio autor,
pontos comuns que evidenciam aspectos do kitsclpri@eiro destes sdo as curvas
originadas pel®Modernstyle(estilo macarrénico que, no kitsch, teve seu awgeamos de
1900), abrangendo muitas inflexdes, poucos encamascontinuidades, e abundancia de
repeticbes e sequéncias.

Conforme Moles (1994, p. 55)

Os objetos kitsch raramente abrangem grandes fripsrflespojadas e, quase
sempre, as superficies encontranteqgetasou enriquecidas de representacgdes,
simbolos ou adornos (principio do empilhamentoiecfpio de decoracéo). E a
idéia de ornamentacao rebuscada.

Ao simbolismo e a ornamentacdo rebuscada, uners-serdrastes de cores puras
complementares (oposta no espectro de matizesjlidades de branco, passagens do
vermelho ao rosa bombofondant violeta ao lilas leitoso, além de todas as copes
fazem parte do arco iris. Estes tons, quando oheemno kitsch, acompanham a utilizacédo
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de materiais, muitos deles comuns, que “imitamineletos nobres. Abaixo encontra-se
um quadro (figura 01) elaborado por Moles (1994incoresultante do levantamento
desenvolvido com materiais de objetos considerkitiesh:

Figura 01 - Quadro de materiais substituidos etgutdgos pelo kitsch

MATRIZ DE TRANSFORMACOES DOS MATERIAIS
(0: nunca. — 1: as vezes. = 2: com freqiiéncia. — 3: com muita freqiiéncia).
Substituidon
Ma: | Estu | Pedra | Tijoled Corr | Ferro lBronze| Zinco | -
- 7 deira | que creto
Substitutivo i
|
Madeira 1 2 2 0, 1 1 0 1] 7
i Estuque 2 o 2 1 2 1 1 1 10
| Pedra 0 1 0 0 0 0 0 0 1
(pequen:
objetos))
Tijolo 0 0 3 0 0 0 0 ‘0 3
Concrelo 2 1 3 1 0 2 0 0 9
! Gaudi
|
Farro 1 1 2 1 1 1] 3 1 10
Bronze 2 0 0 0 0 0 0 0 2
Zinco 2 0 1 1 1 2 3 n 10
Plastico 3 1 1 1 2 2 . 1 13
(brin-
fquedos)
- Casos 3| 6 | 14| a7 8| o}

Fonte: Moles (1994, p. 57)

A parte da substituicdo de materiais, o kitschodi&t tamanhos entre uma figura
original e sua representacao (ampliacdo ou redugdaptando-a ao alcance e consumo do
homem (MOLES, 1994). Nestas condi¢bes, sob quer @halisar a miniaturizagcao de
paisagens pelos cartdes postais ou por uma régéicdez centimetros da Estatua da
Liberdade, adquirida como souvenir?

Outro ponto comum na tendéncia kitsch de acordo ddates (1994) é o
agrupamento de objetos ao longo do tempo em umepedgespaco de superficie restrita
até atingir sua capacidade de carga maxima (prdsti), ou de forma heterogénea,
sedimentar e funcional (com objetos diferentes, deamesma funcéo). E a sedimentacéo
que origina a acumulacgao de troféus de viagens‘asdensao econdmica e social”.

Independente da forma em que o0s objetos identdgadomo kitsch sé&o
posicionados e exibidos, Moles (1994) aponta asped¢ oposi¢cao dialética entre eles.
Pelo autor, essa diferenciacao simbdlica existe enexoético e o terror, o tradicionalismo
e o futurismo, (uma caneta classica paralela a cameta em formato de foguete), a
religido (miniatura da imagem de um santo) e ogrof o erodtico e o familiar, e o doce e 0
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picante. O quadro abaixo (figura 02) contém comeng)o, a observacdo de um quadro
colorido com uma japonesa deitada em um prostitelShangai:

Figura 02 - Classificagdo com base em oposi¢dsstkide um quadro

oposigdes  pertinentes

religioso & & futurista {| picante
erdtico || exdtico

familiar §| terror ’ ‘
profano tradicionalf doce

Fonte: Moles (1994, p. 70)

De acordo com Moles (1994), a finalidade deste dweteeria discernir o que é
kitsch e estabelecer subdivisbes em seu interiggndo alguns campos como 0s
representados pela figura 02. Diante dos pressagpdsimonstrados em seu texto, o autor
determina cinco principios do kitsch:

» Principio da inadequacdo o kitsch faz substituicbes, por exemplo, do ppedo
impuro e promove 0 gigantismo e a miniaturizacaood@to, sempre bem ou mal
situado, ou seja, replicado com cuidado e acabamerts em concepcao destorcida.

» Principio da acumulacdo acumulo de objetos, povoamento do vazio por imame
meios. Compor jogos de artefatos ora profanosyifiéis ou picantes, ora religiosos
tradicionais e doces. O autor d4 como exemplo uimao de 6culos onde, para um
mesmo elemento, relaciona conforto, decoracaor,f mar e musica.

* Principio da percepcao sinestésicaestimulo, por meio do agrupamento, de varios
canais sensoriais simultaneamente ou em justaposica

*  Principio do meio terma devido a sua acumulagéo, o kitsch nunca estéangefide
seu tempo, e sim na metade do caminho de algo npendo-se a vanguarda e adepta
da arte e da cultura de massa. “E pelo meio-temmeoog produtos kitsch atingem ao
autenticamente falso” (MOLES, 1994, p. 75).

* Principio de conforto: idéia de harmonia proporcionada por uma pequ&tandia e
uma exigéncia média, fazendo com que seja acelitaaggutinacdo de sensacoes,
sentimentos, formas e cores da qual o kitsch é ostop

Através da construgdo dos indicios relatados poatdm Moles, percebe-se uma
forte conexdo entre o estilo e a atividade tudstspbretudo quando o autor fala das
lembrancas de viagem e dos souvenirs. Por mei@amd@&es postais, réplicas, miniaturas e
pecas artesanais, 0s turistas carregam consigempes|pedacos da destinacdo visitada
representativos desta tendéncia kitsch, aspettaltrpelas paginas subsequentes.

4. A TRAMA CONSTRUIDA ENTRE TURISMO E KITSCH NO ART ESANATO

Dentre os inUmeros segmentos que compdem a atévidaidtica, identifica-se um
em especial que tece ligacdes sutis entre turistasoradores: a producdo e a
comercializacdo de artesanato local, este claaddipelo Ministério do Turismo (2008)
como um dos “insumos basicos” formadores do segm@mtturismo cultural, e parte de
roteiros com multiplos aspectos culturais/locais.
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Expressao folclorica, materializacdo da culturaaplicacdo pratica por parte do
artesdo de seu saber fazer, o artesanato sob c@asgendmico, segundo Lage (2007),
pode promover o aumento da renda do lugar visitamoo alternativa para as familias
residentes.

Esse artesanato, adquirido por ser a materializdgasimbolismo das viagens,
envolve-se de uma superficie que esconde sua wradaebséncia: o kitsch. Através de
técnicas, materiais, ferramentas e artistas, sadupidas pecas unicas que possuem, na
maioria das vezes, a estética como principal funigiexisténcia e carga de valores a elas
agregadas. “O artesanato nédo €, inicialmente, prddypara ser belo, no sentido estético,
decorativo. Sua beleza estad contida na expressadraldicoes do saber fazer de uma
comunidade, na utilizagdo do mesmo no dia a dia eanacteristica que o remete ao local
de origem” (HORODYSKI, 2006, p. 29). Ainda conformeautora, mesmo que o turista
consumidor ndo o utilize para sua finalidade ihicsaa producdo ainda é conduzida a
“utilidade real”.

O cenario ao qual se fez mencéo poderia ser deadmioomo dBom Kitschdo
turismo, ou seja, o repasse atraves do objeto @diouile uma heranga cultural construida
vagarosamente ao longo do tempo e que vem perdorigaracdes. Como exemplo deste
bom kitsch relacionam-se rendas de bilrro, pandladarro feitas pelas mulheres de
Goiabeiras (ES), pecas em |a de ovelha na regiéemsue tantas outras manifestacdes
dessa natureza.

Figura 03 - Exemplos de pecas de artesanato padabizio Brasil. Nao se
poderia visualizar o kitsch em suas entrelinhas?

Fonte: Sebrae (2008, p. 27)

Assim, no bom kitsch o valor do artesanato provémmadterializacao de técnicas de
producdo de bens, aprendidas por individuos da wciolade e o artesanato, como
patrimoénio cultural, é a valorizacdo da transmissim saber fazer mencionado.
(HORODYSKI, 2006). Tais valores indicam sua sustkiitade econdmica e social, pois,
ao mesmo tempo em que preservam aspectos cultsdaisa garantia de uma fonte de
renda aos individuos envolvidos.
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Todavia, existe o outro lado desta questdo, estoupelo consumo de massa e a
mercantilizacdo do patrimbnio. Nesse patamar, esanato se transforma em uma
producdo de escala que vulgariza o objeto produzdaferecido por precos muito mais
baixos), transformando-o no “industrianato”, vemditbmo obra local (RUSCHMANN,
1999), mas que, pouco tempo depois percebe-sexssi@neia em outras destinagdes,
trocando apenas uma palavra na frasaibranca de ...... ".— 0 nome da cidade.

Lage e Milone (2001) destacam o turismo como portaéssas duas vertentes que
agem sobre a cultura, ou seja, de um lado criaxee gconbmico sustentavel (no caso do
artesanato) que ajuda a preserva-la e benefidstasire moradores, de outro, pode ser
distorcida quando substituida por imitagdes quepo&suem ligacdo alguma com a cultura
local. E tais mudancas sao operadas inclusivesuelalemanda, os turistas, estimuladores
dessa fabricagéo de elementosMiau Kitsch(camisetas com desenhos, mapas e outras
“quinquilharias folcléricas”, a precos exorbitant®s muito abaixo dos registrados nos
objetos realmente artesanais).

Diante desses elementos e considerando a cargaat@tsimbdlica do bom kitsch,
ao industrianatbpode-se atribuir a expressdo mau kitsch, poisagstea por desvaloriza-
lo, desviando o possivel incremento de renda daunmlade local para as méaos de
atravessadores e incentivadores desta industrieatfes

Das concepcdesom kitsche mau kitsch o primeiro necessita suplantar o segundo
como garantia de sustentabilidade das comunidadeptoras, abolindo idéias, de acordo
com Lage (2007), falsas de funcionalidade, utiledadde vulgarizacdo dos seus valores
culturais e sociais.

Sob os enfoques social e econdmico, o bom kitschie deer explorado
comercialmente, até porque o proprio kitsch é frdéo uma sociedade que passou a
apresentar condicbes para a compra de bens atdavg®upanca, ou seja, o ato de
“poupar” o0 que se ganha em troca do trabalho (LAZIDS).

De acordo com o proprio Abraham Moles (1994), aestacle de massa, somada aos
avancos tecnolégicos promovidos desde o adveni®egtalucdo Industrial, geraram uma
felicidade pelo de fato de a vida ter se tornadds mémoda (no momento em que se
possui capital o homem pode se cercar de objetesaynam sua vida menos onerosa).
Quando esta € acrescida dos elementos cotidiamogoe-se o kitsch.

Aquisicdo por parte de uns, fornecimento pelas md®soutros, no Brasil o
artesanato se constitui como importante fonte ddargpara muitas familias, recebendo
diversos incentivos econémicos (entre eles do SHBRA politicos (como o Programa do
Artesanato Brasileiro — PAB -, implantado em 199®ssa atencdo € causada
principalmente pela atividade turistica, consunmaderdivulgadora de sua producdo em
nivel nacional e internacional, porém, seria nérasponderar quem realmente canaliza a
maior leva de ganhos, o bom ou o mau Kitsch.

% Sobre a diferenciacéo artesanato/ industrianatmres como Wenceslau (2003) e Horodyski (2006)
atribuem a palavra souvenir ao mau kitsch, todasladiscussdo néo sera abordada neste trabalhodpor
corresponder aos seus objetivos primordiais.

* Para evitar que este industrianato seja vendidmgmeca genuinamente elaborada em processo attesana
Ministério do Turismo (2008) aconselha a atribuigBoum certificado de autenticidade com o nome do
artesdo, da cooperativa ou oficina em que foi amid@mado como garantia de que ele representa a ri@emo
material da comunidade através de seus tracoidanformas e cores.
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4.1 Aspectos de sustentabilidade econémica do adesto — “O Kitsch no Turismo”

Dos autores consultados até o presente moment@lmprelam a importancia do
artesanato (kitsch) para o turismo, todos enfatimarganhos econémicos proporcionados
em razdo de sua comercializacdo, podendo estes gavsitivos, quando a renda €
destinada a populacado local, ou negativos, quandida pela méo de atravessadores e
produtores do industrianato.

Em publicacdo datada de 2008 sobre artesanatoB&SIE (Servigo Brasileiro de
Apoio as Micro e Pequenas Empresas) demonstrawearalia do setor para a economia,
tanto que, em 1997, foi criado o Programa SEBRARdesanato, englobando todas as
unidades da federacdo. Até 2008, o programa jaeed. 700 municipios e capacitou 220
mil artesdos atraveés de cursos de aperfeicoant@rdmao também afirma que:

O Brasil tem hoje, segundo o Ministério do Desewvimaénto Econdmico,
Indastria e Comércio (Mdic), cerca de 8,5 milhdesadeséos, responsaveis por
um movimento financeiro anual de R$ 28 bilhdesxind ao das indlstrias
automobilistica e da moda. Os nimeros comprovaapacidade do artesanato
como gerador de emprego e renda (SEBRAE, 2008)p. 2

Essa iniciativa pode ter sido reflexo das politipablicas direcionadas ao setor
galgadas pelo Programa do Artesanato Brasileird3(P2008), em funcionamento desde
1995, cuja missdo é estabelecer a¢Bes conjuntasppéencializar as oportunidades de
desenvolvimento do setor artesanal brasileiro, rglerarabalho e renda, estimulando o
aparecimento de vocagdes regionais que acarretagdpreservacdo em longo prazo, sem
esquecer da insercao dos artesdes neste segmeritstedee comercializacao.

O PAB (2008) atua na elaboragdo de politicas pablienvolvendo as esferas
federal, estadual, municipal e entidades privagagrizando a geracdo de renda e a
promocao de iniciativas que valorizem o artesasileieo por meio de quatro macroacoes:
Capacitacdo de Artesdos e Multiplicadores, Feirdsventos para Comercializacdo da
Producéo Artesanal, Estruturacdo de Nucleos Prautio Segmento Artesanal e Gestéo
e Administracdo do Programa.

Sob tal perspectiva, percebe-se que esse ‘“kitseclstito” ndo € isolado,
encontrando-se envolto por fatores macro e micra@oecos. Conforme Lage e Milone
(2001), nos fatores microecondmicos pode-se relacia demanda consumidora desses
produtos, sua oferta em um mercado que disporahlidis bens ao alcance do individuo, o
préprio mercado e 0s segmentos nos quais se sdedivi

Em relacdo a macroeconomia, esta se apresentgpptimente na renda gerada pelo
comércio desses tipos de bem (desencadeando uaspoomultiplicador) e pelas politicas
direcionadas ao setor que, neste caso, envolveim tagoverno em instancias federal,
estadual e municipal, quanto o SEBRAE, este apsyras um exemplo.

Porém, essa busca pelas riquezas geradas com acidize;do de tais objetos
também possui um efeito negativo relevante: a pgeselo turista que se torna agente
modificador na forma como o artesanato é concelidecionado especificamente para
agradar o mercado e desconsiderando a tradicaeléazpber fazer.

Sobre essa questéo, Lage e Milone (2001, p. 1&8anme o caso deos Chamura de
San Cristébal de las Casagesquisado por Huse em 1994, uma comunidadeodielgio
téxtil tradicional “A partir desse momento, os prtmes distinguem claramente entre o
consumidor interno e [....] os turistas. O dese@kdiversificado, devido a exigéncia dos
novos clientes, bem como a matéria prima empregadagar da tradicional 1&". Para
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vender mais, a comunidade mudou seu artesanattendirmento de uma demanda maior
de consumidores, aproximando-se da linha de progdec@érréncia esta do mau kitsch.

Todavia, este ndo é um registro isolado. Wencg&@03), em pesquisa realizada
com artesdos da cidade de Itajai, Estado de Satai@a, relata que estes trabalhadores
dedicam parte consideravel de sua mao de obra efacoonar “lembrancinhas” baratas,
ou pertencentes a vertente do mau kitsch; poisnécassidade que a demanda turistica
apresenta, abdicando muitas vezes daquelas pegesseetativas da regido onde o
municipio se localiza, o litoral norte catarinense.

O autor também relata que, entrevistando essesaaggeficou explicita a influéncia
que o turista exerce na incorporacdo de novos easeo que é confeccionado, assim
como dos cursos e capacitacdes que esses indiyidutidpam. Porém, essa capacitacao
gera o desenvolvimento posterior de velas, objel®sbiscuit, découpagesque séo
classificados por Cascudo (2000) como manufatpesas de fins meramente comerciais,
desprovidas de caracteristicas culturais e foldrique, mesmo em escala menor,
possuem uma tendéncia ao mau kitsch.

Em uma visdo pessimista, esse quadro nao serikaiseni caso estudado por Huse,
em 19947 Os efeitos positivos ou negativos dasdast descritas dependem daqueles que
estdo a frente do planejamento turistico para ecidinamento de a¢gfes que eliminem o
lado prejudicial (esse consumo de massa desenfregidado pela Escola de Frankfurt) e
déem o suporte necessario aos ganhos socioecodmpmo meio de seus valores
tradicionais e de maneira sustentavel.

Lage (2007), observando os estandes da 22 Fekaetkanato Mundial (ArtMundi),
realizada em 2007 na cidade de Sdo Paulo, citagrasrexemplos de artesanato kitsch
representando as particularidades de varios pa&isesniaturas ou agigantamentos ao
alcance da méo dos turistas. Esse kitsch, quanttioree uma realidade positiva, contribui
para a salvaguarda de aspectos culturais e estarariacdo de fontes complementares de
renda familiar, principalmente para aquelas queviegem com a escassez de recursos
cotidiana.

Perante a exposi¢do das paginas anteriores, indiependa denominacao artesanato
ou souvenir, o kitsch assume cores e formas catasgde simbolos que expressam a
maneira com que as comunidades percebem e compreendi mesmas. Ja o turista, ao
adquiri-lo, se torna participante do processo,dweaesse testemunho consigo, registro dos
momentos de alegria, emocéo, surpresa e divergi@msiao longo de suas viagens.

5. CONSIDERACOES FINAIS

Tendo como ponto inicial a cultura, este artigppOs inicialmente a compor uma
reflex&o tedrica sobre a relacdo existente entogigmo e o kitsch por meio do artesanato.
No que tange a cultura, esta € marcada por umasitlade originada a partir de classes
sociais, onde os dominantes exercem controle dgetwe os dominados (SANTOS,
1994). Neste cenario, surgem duas vertentes csituaa cultura popular, ou seja, a
popularizacédo de aspectos antes pertencente®;aeehit cultura de massa, exemplificacao
das relacdes de poder dos dominadores perantd@@usados.

Neste universo complexo, no século XIX nasce ockjtanovimento artistico
emergido da sociedade burguesa européia que sedidifypara a grande massa,
representado pelo consumo de objetos similaresamuizes as pecas caras, mas feitos
com materiais mais baratos e vendidos em granfissddbazares.
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Pela miniaturizacdo ou agigantamento, o kitschoseot a marca de um estilo
oposto ao funcionalismo e que sobreviveu até asatizais, estando presente na literatura,
na masica, na arquitetura, nas artes, na modamargcacao e também no turismo.

No momento em que Abraham Moles (1994) consideratesanato e 0S souvenirs
de viagem como kitsch, surgiu uma ligacao do teoma & atividade turistica, uma vez que
tais objetos funcionam como a materializacdo caaates lugares visitados e fazem parte
dos aspectos sociais e econdmicos do turismo. @ aitado, ao propor implicitamente
métodos de se identificar e classificar os elengekitsch nos objetos, como materiais
substitutos e substituidos utilizados nas pecassigies dialéticas e subdivisdes internas,
abre possibilidades de se desenvolver pesquissgatindas a area.

Sob o ponto de vista turistico, esse artesanatsdauenir) € comercializado nas
comunidades receptoras como fonte de renda alteanpara as familias (bom kitsch).
Contudo, existem fatores negativos que desarmonimniigacdo, principalmente o
chamado “industrianato”, objetos pseudoartesanf@gos em linha de producdo e
comercializados, muitas vezes, por pessoas de solligares ou atravessadores que
canalizam o capital gerado (mau kitsch).

Desta forma, ao mesmo tempo em que o0 mau kitscessiég ser desestimulado
devido aos prejuizos que traz ao artesanato evedades tradicionais relacionadas a ele, o
bom kitsch representa uma alternativa possivelséestabilidade econdmica desta area.
Contudo, para transcrever seus beneficios em n@msetia necesséria a realizacdo de
uma futura identificacdo do kitsch na comercialdage producdo do artesanato de
comunidades turisticas receptoras e a contribcénémica da atividade.
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