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RESUMO: Este artigo propde uma reflex@o acerca da valorizagdo que as industrias téxteis e
de confec¢des do vestudrio, atribuem as questdes ambientais em nossos dias. Destaca o
envolvimento do setor na industrializacdo das matérias-primas para a criacdo de produtos
sustentdveis. Além disso, afirma o papel social do designer frente ao desenvolvimento de
produtos sustentdveis de moda gerados a partir de tecnologias limpas, uma vez que estes,
correspondem aos critérios sdcio-ético-ambientais.
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THE RESPONSABILITY OF THE DESIGNER IN THE DEVELOPMENT OF
SUSTAINABLE FASHION PROJECTS

ABSTRACT: This article proposes a reflection about the value textile and clothing
industries attributes to environmental issues nowadays. It features the involvement of these
industries in the Industrializationof raw materials for the creation of sustainable products.
Besides, it afirms the social role of the designer in the development of sustainable fashion
products generated from clean technologies, since those correspond to social, ethical and
environmental criteria.
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1 INTRODUCAO

A industria téxtil e de confeccdes do vestudrio ajuda a compor o mercado da moda,
que ¢é o segundo setor em geracdo de empregos no Brasil. Estes dois setores tém demonstrado
interesse nas questdes relacionadas a preservacao do meio ambiente. Dessa forma, os projetos
focados na sustentabilidade associados a preservacdo do meio ambiente justificam-se devido
ao alerta global que propde uma reflexdo relacionada a responsabilidade social de cada
individuo. Os profissionais destas dreas precisam estar inseridos e comprometidos com as
diretrizes do seu setor de atuacgdo.

A industria téxtil comparada a outras industrias, ndo possui indices alarmantes nas
questdes de poluicdao e degradacdo do meio ambiente. Varias medidas ja foram adotadas no
desenvolvimento de produtos como: neutralizacdo das dguas e residuos produzidos nas
lavanderias e na industria téxtil, plantio de drvores proprias para a producdo de matérias-
primas para a inddstria téxtil, assim como, a reciclagem de garrafas de polietileno tereftalato
(PET) e outros residuos descartdveis, selos de qualidade que identificam um produto
ecologicamente correto, ou seja, com baixo impacto ambiental e que amenizam a degradagao
do meio ambiente e agem como ponte para a conscientizagao.

O presente artigo tem como finalidade refletir sobre a responsabilidade do designer
no desenvolvimento de projetos sustentdveis, sobretudo que conservem o meio ambiente tanto
na industria t€xtil como na de confeccdo. Para tanto, iniciard abordando a importancia da
consciéncia ecoldgica por parte da sociedade e do ramo da moda. Em seguida, mostrard a
moda sustentdvel, algumas atitudes que promovem a preservacdo do ambiente e a confec¢ao
de produtos diferenciados dentro deste padrdo. Na continuidade, apresentard a tecnologia
limpa, op¢Oes que fazem a diferenca no produto, principalmente em relagdo a matéria-prima.
Para finalizar, dentro dos aspectos da consciéncia ecoldgica e desenvolvimento sustentdvel,
propde a titulo de sugestdo a esse profissional conhecido por designer, a continuidade de
algumas acdes ja em uso e entendidas como responsdveis nos dias atuais, ja que vivemos um
momento em que tudo parece estar voltado ao manejo ecologicamente correto e harmonico de

trés pilares basicos: o designer, a inddstria e o consumidor.

2 CONSCIENCIA ECOLOGICA

A consciéncia é um estado de lucidez, senso de responsabilidade, sentimento de



percepcao que existe nos seres humanos. Em nosso caso, este senso de responsabilidade deve
ser entendido como a capacidade do individuo se comprometer com questdes ambientais
ecologicamente corretas. Nesse sentido, tal senso deve ser despertado nas pessoas, para que
educadas e conscientizadas, construam uma sociedade mais integra para uma vida em
comunidade. Todos estdo convocados a pensar sua posi¢dao diante do planeta e a adotar uma
estratégia de desenvolvimento que ndo exija a extin¢do de recursos naturais.

O desenvolvimento de produtos sustentdveis € uma das formas de reduzir os
impactos ambientais, bem como conscientizar os consumidores sobre os efeitos positivos de
um ambiente mais limpo. Manzini & Vezzoli (2002) menciona a importancia do consumidor
informado e as melhorias para a qualidade de vida dos mesmos, considerando que estes sdao
condicionados a escolher por diversos motivos € ndo podem ser julgados como os unicos
responsaveis por determinada escolha. Alerta ainda sobre o seguinte aspecto: cada individuo,
ao decidir como e o que adquirir e utilizar legitima, a existéncia daquele produto (ou daquele
servigo). A partir disso, somos convidados a refletir sobre a origem dos efeitos ambientais
ligados a sua produgio, ao seu emprego e ao escoamento final.

Os produtos desenvolvidos nos pardmetros da sustentabilidade possuem maior valor
agregado, é mais cobicado e geram maiores lucros para a empresa. Sung e Silva (1995, p.84),
afirmam que:

A consciéncia ecoldgica, infelizmente, s6 se despertou recentemente,
primeiro nos paises da Europa e dos EUA, e s6 muito depois veio a se
espalhar pelos paises do terceiro mundo como o Brasil. Isto tem uma razao
muito simples: foram os paises industrializados os primeiros a sentirem os
efeitos do “progresso” trazidos pelo capitalismo, o que levou as pessoas a
participarem dos movimentos ecolégicos.

Ap6s passada a grande preocupacdo com o crescimento industrial, as empresas
comegam a se preocupar com o meio ambiente, a ecologia e os recursos naturais. Todo o
cendrio interfere na vida das empresas e atualmente estd delimitada de forma clara e objetiva
que os produtos focados na sustentabilidade tém maior aceitacdo entre os consumidores.
Segundo Caldas (2004) atualmente se encontra o fendmeno do essencialismo, ao contrério,
quer dizer cultivar o que € necessario e indispensavel, ndo priorizando o efeito que se possa
obter, mas sim os aspectos que digam respeito a natureza, mesma das coisas, das pessoas, da
vida. Nesse sentido, a idéia de ecologia como equilibrio aplica-se ao universo das aparéncias e
do consumo: ecologia da aparéncia, ecologia do consumo.

Desta forma compreende-se que vivemos em um mundo cada vez mais complexo,

com linguagens que almejam simplificacdo, mas estdo cada vez mais distantes desta. As



idéias de reaproveitamento e de reciclagem ganham forca, devido ao acimulo de residuos e a
extracdo de matéria-prima para a produ¢do de novos materiais que podem ser reaproveitados a
fim de reduzir o impacto ambiental. A titulo de exemplo, para cada tonelada de papel
reciclado, dezessete arvores sao preservadas; vinte e seis mil litros de dguas sao
economizados. Caldas (2004) complementa que na moda, a reciclagem estd presente na
constru¢do de objetos, vestudrios, tecelagens e tecidos.

Estes sdo apenas itens que podem de maneira geral reduzir o impacto ambiental
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melhorar a qualidade de vida das pessoas. Mas para que estas atitudes sejam alcancgadas
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necessdria a conscientizagdo da massa. Este aspecto é de suma importancia, pois
considerada a forma mais apropriada para reduzir a degradacdo do meio ambiente,
melhorando a qualidade de vida das pessoas que é construida dia-a-dia, e por isso, €
importante que se conscientize o ser humano ainda na pré-escola e no decorrer de toda a vida.
Por motivos sociais, socioldgicos e éticos, a responsabilidade ndo € assumida pelos
individuos, a acdo individual € um caminho a ser percorrido e a moda € uma aliada importante
uma vez que tem forte poder de persuasao entre os individuos e consumidores. Segundo Rech
(2002) a moda compreende mudangas socioldgicas, psicologicas e estéticas, intrinsecas a
arquitetura, as artes visuais, a musica, a religido, a politica, compreende-se que a moda afirma
sua contribui¢do em prol do meio ambiente.

A preocupacgdo sustentdvel € a grande tendéncia da moda e uma necessidade para o
futuro. Vdrias acdes estdo sendo realizadas pela moda aqui no Brasil, entre algumas marcas e
eventos como, por exemplo, Sdo Paulo Fashion Week, empresas téxteis e Abravest
(Associagdo Brasileira do Vestudrio) desenvolvem campanhas em prol do meio ambiente
tendo em vista vdrias questdes que envolvem a Responsabilidade Social no setor industrial.

Sobre essas questdes que envolvem o desenvolvimento sustentdvel, ou seja, o
homem em harmonia com a natureza e os processos industriais, Sung e Silva (1995, p.16)
relata sobre a organizagdo individual e propde que a

forma de como organizamos nossa vida, o sentido que damos a nossa
existéncia e o modo como solucionamos os problemas que surgem na
relacdo com as outras pessoas € com a natureza € de nossa responsabilidade.

3 MODA SUSTENTAVEL

As industrias de moda conscientizam-se de que cada dia surge a necessidade da

elaboracdo de projetos de produtos sustentdveis em virtude das transformacoes pelas quais o



meio ambiente vem passando. As mudangas ocorrem apds o conhecimento do assunto em
questdo. A necessidade de preservacdo do meio ambiente e a sua preservacdo surgem através
da prépria moda com a ajuda da midia por meio de eventos como a 22 e a 23* edi¢des do Sao
Paulo Fashion Week (SPFW) em que o foco principal foi a sustentabilidade sendo que nesta
ultima edi¢do, o tema abordado foi o da “4gua”. Todos os setores da moda comeg¢am a incluir
estes conceitos em sua cadeia produtiva. Para Luiz Justo, diretor do Instituto do Terceiro

Setor®

O objetivo do Instituto € pesquisar e disseminar alternativas sociais e
ambientalmente responsaveis, sobretudo para a cadeia de producdo de
tecidos. Ele tem a finalidade de influenciar os stakeholders da industria da
moda para fortalecer as acdes que facam dela um negécio economicamente
vidvel, socialmente justo e ambientalmente correto. Por esse motivo, desde
sua criagdo, o Instituto vem promovendo parcerias e estreitando lacos com
os principais agentes do setor, como, por exemplo, a Associacdo Brasileira
da Industria Téxtil e de Confeccao (Abit) e a Associacdo Brasileira de
Estilistas (Abest). Prova de que nasceu de bragos dados com o mercado, ele
foi fundado e € presidido pelo estilista e diretor de criagdo da marca Osklen,
Oskar Metsavaht, um entusiasta do potencial de mercado dos materiais
ecologicamente sustentdveis que sua rede de lojas como vitrine. A aceitagio
tem sido enorme, sdo os produtos que mais fazem sucesso, garante Justo.
Além de pesquisar alternativas para a producgdo téxtil, o Instituto trabalha
principalmente junto aos fornecedores e as industrias, apresentando maneiras
para transformar o processo produtivo de modo que resulte no menor
impacto possivel para o meio ambiente (GAZETA MERCANTIL, 2007).

Atualmente existe uma grande busca por produtos que ndao agridam ao meio
ambiente, principalmente para pratica esportiva como exemplo, o ténis e as roupas que em sua
maioria sdo de algoddo organico’. Em 2002 a Nike em parceria com algumas ONGs criou
uma divisdo “Nike Organics”, a Levis em 2006 lancou uma linha de jeans*“100% Verde”
conhecida como Levi’s Eco. No Brasil a inddstria de confec¢do Coexis estd produzindo o
primeiro indigo com algodao organico (GIANINI, 2007). Outro movimento em agdo &
conhecido como carbon free que representa “ser neutro” na emissao de gases na atmosfera.
Isso ocorre no momento em que se contabiliza quanto de gis carbodnico estd sendo jogado na
atmosfera todos os dias, faz-se um célculo e, a partir dele, se obtém quantas arvores serd
necessdrio plantar. Durante a 22* e 23 edi¢do do SPFW foram plantadas 9.000 4rvores, cujo

intuito € o de equilibrar a quantidade de gazes lancados na atmosfera.

? O terceiro setor é constituido por organizacdes sem fins lucrativos e ndo governamentais, que tem como
objetivo gerar servigos de cardter publico.

* O algodio organico e todo aquele obtido em sistemas sustentdveis no tempo e no espago, mediante o manejo e
a protecdo dos recursos naturais, sem a utilizacdo de agrotéxicos, adubos quimicos ou outros insumos
prejudiciais a saide humana e animal e ao meio ambiente, mantendo e recuperando a fertilidade e a vida dos
solos e a diversidade de seres vivos.



O célculo e o plantio sdo feitos por empresas e ONGs que proliferam nas cidades. A
maioria das iniciativas € voluntaria. Nota-se que realmente todos os setores da moda véem a
sustentabilidade como uma meta a ser seguida e atingida. Trata-se de um grande desafio para
ndo degenerar o meio ambiente, ainda mais. Atualmente encontram-se empresarios, que até
por uma questdo de competitividade, investem em produtos alternativos e ecologicamente
corretos, como alimentos organicos, produtos reciclados, biodegraddveis e econdomicos. Em
Paraiba, o Consércio Natural Fashion surgiu em abril de 2004, objetivando o fortalecimento
das cadeias téxteis que difundem o algoddo colorido por meio da valorizacdo do artesanato
local e da agricultura familiar.

O Consorcio recebeu o certificado de qualidade orgéanica e responsabilidade social,
cedido pelo Instituto Biodinamico (IBD) as empresas que investem na qualidade do produto e
no respeito ao trabalhador. Tal selo estd impresso na etiqueta de todos os produtos
desenvolvidos pelo consdrcio. Os selos de origem e as certificacdes sdo estratégias que
fornecem maior seguranga ao consumidor, destaca Marilena Lino de Almeida, especialista em
Meio Ambiente e Responsabilidade Social. Para ela, consumir produtos certificados é a
melhor forma de exercer cidadania para atingir melhores indices de qualidade de vida e

preservacdo ambiental. (COSTA, 2006)

Fonte: Paraiba (2007) Fonte: Paraiba (2007)
Figura 1 — Algodao colorido Figura 2 — Produto em algodao colorido

A preocupacdo com as questdes ambientais aliadas ao crescimento do mercado de
artigos de luxo no Brasil, faz surgir uma demanda especifica por produtos de alto padrdo, mas
produzidos dentro de conceitos ecologicamente corretos, como € o caso do couro de peixe
especificamente o de tildpia, em que muitas empresas ja perceberam suas vantagens. O couro
de peixe possui beleza e resisténcia. Estes fatores sd@o importantes para quem desenvolve
produtos de moda. Outro aspecto importante é que a sua valorizacdo é de quase 250%

superior ao couro de boi. Por essa razdo, seus derivados tornam-se ideais para a



comercializacdo no mercado de luxo nacional e internacional. As pecas produzidas com a pele
de tilpia, ver figura 3, sdo, atualmente, objetos do desejo daqueles que fazem questdo de

sofisticacdo e qualidade e que prestigiam as praticas ecologicamente corretas.

il |
Fonte: Simoes (2005)

Figura 3 - Couro de tilapia Figura 4- Vestido feito em couro de tilapia
ecologicamente correto, por Patricia Viera.

Empresas que investem em produtos sustentdveis atraem consumidores que no
momento da escolha de um produto optam por utilizar tecnologias mais clean. Estas
tecnologias geram processos e produtos que minimizam os impactos ambientais. Sendo assim,
a imagem da empresa se fortalece e com isso as oscilagdes econdmicas pelas quais o mercado
passa, ocasionard menor impacto sobre estas empresas. (Baars, 2002).

Podemos citar como exemplo trabalho realizado pela Amazonlife empresa dedicada
ao desenvolvimento sustentdvel da Amazodnia, uma marca filhote do Projeto Couro Vegetal da
Amazonia, responsavel pelo desenvolvimento e a introdu¢cdo no mercado do Couro Vegetal
Treetap®, marca registrada pela empresa. O projeto Couro Vegetal da Amazonia envolve 200
familias de indios e seringueiros do Acre e do Amazonas na producao de cerca de 500
bolsas/dia e € uma parceria da AmazonLife com trés associacdes de produtores: Associagdo
dos Seringueiros e Agricultores da Reserva Extrativista do Alto Jurud - ASAREAI;
Associagdo dos Produtores de Artesanato e Seringa - APAS; e Associagdo dos Seringueiros
Kaxinawa do Rio Jorddao - ASKARJ. Este couro recebe em sua produgdo o uso de tecnologias
limpas e a isen¢ao de produtos toxicos e poluentes. O processo produtivo € bastante diferente
dos processos convencionais de producdo, pois utiliza taninos vegetais, taninos sintéticos e
produtos com baixos teores de materiais poluentes. Evita-se a0 mdximo o uso de produtos
com nonil fenol etoxilado, prefere-se sempre produtos biodegraddveis na sua fabricagdo.

Leva-se em conta a linha distinta de produtos agregados ao processo.



Fonte: Prezia & HSI.(;maert (2000) Fonte: Bloisi (2001)
Figura 5- Producio do couro vegetal Figura 6- Bolsa Treetap

Segundo o relatdrio de indicadores de responsabilidade social veiculado pelo sife do
Instituto Ethos (2007), a empresa mostra ter responsabilidade social ao envolver-se com
programas sociais que contribui com o progresso da sociedade, quando investe em processo
produtivo com a conservacdo ambiental e a preocupagdo com o uso racional dos recursos

naturais por serem de interesse da empresa e da comunidade (INSTITUTO ETHOS, 2007).

3.1  Tecnologia Limpa

Apresenta-se a tecnologia como aliada a moda e aos projetos de produtos de moda
desenvolvidos por designers, desde sua concepcdo a producgdo final, para agregar valor e
contribuir com a geracdo de emprego e conserva¢ao ambiental utilizando materiais cultivados
de forma que oferecam baixos impactos ambientais, bem como a utilizacdo de tecnologias
mais limpas. Essas tecnologias geram processos € produtos que minimizam os impactos
ambientais e em alguns casos reduzem a zero. Minimizar os impactos para Manzini & Vezzoli
(2002), trata-se da reducdo dos consumos de matéria e energia para um determinado servico
oferecido por tal produto. Materiais e energias, dependendo do tipo de produto, também sdao
usados com diferentes intensidades ao longo de todo o seu ciclo de vida.

Quando se fala em tecnologia, ja existem grandes avangos tecnolégicos, e varios sao
revertidos em acdes concretas a favor da preservacdo do meio ambiente. A Producdo mais
Limpa também conduz o empresdrio a Responsabilidade Social Corporativa, proporcionando
a inser¢do da qualidade de vida dos funciondrios no custo de produgdo das empresas, € as

tecnologias aplicadas no setor téxtil, como o plantio de 4rvores e o tratamento das 4guas,

regulamentado por leis ambientais.



Os avancos tecnoldgicos surpreendem com suas facilidades para a sociedade, um
exemplo, € a miniaturizacdo, uma tendéncia interessante, porque o avango tecnoldgico,
sobretudo no campo da eletronica (microeletronica), permitiu reduzir drasticamente a matéria
necessaria para uma determinada funcdo de um componente de um produto (MANZINI &
VEZZOLI 2002). Em quatro décadas, porém, inicia-se neste momento a apresentacdo de
maiores novidades para o meio social, como esta citada acima.

As empresas tém investido em projetos e adotado uma postura de resgate de valores
éticos que visam contribuir para a garantia de produtos embasados nas tecnologias mais
limpas. Um meio para a ética e a responsabilidade estarem ainda mais presentes € ter
consciéncia destes fatores e também promover a democratizacdo dos meios de comunicacgao
de massa, com a participacdo da sociedade civil, de forma a abrir espacos para a divulgacao
de experiéncias de educacdo ambiental formal e ndo formal, valorizando o homem, o meio
ambiente e os valores éticos fundamentais para a constru¢cdo de uma sociedade solidéria e
sustentdvel, ressaltando a importancia de alguns principios bdsicos como: respeito a0 meio
ambiente; condi¢des dignas de trabalhos e as inclusdes sociais, acontecidas através da
capacitacdo e informacao.

A preocupacdo em criar novas tecnologias, aprimorar as existentes e observar a
maneira como um processo de producao estd sendo realizado, e detectar em quais etapas do
processo as matérias estdo sendo desperdicadas, contribui para que a empresa obtenha ganhos
de competitividade, quer pela reducdo de desperdicios, quer pelo atendimento a requisitos
técnicos (normas técnicas e regulamentos técnicos).

Dado o caos atual existente em relagdo ao meio ecoldgico, é possivel percebermos,
pelo menos em nosso pais, que ndo foram desenvolvidos projetos em longo prazo para a
preservacdo do meio ambiente e, segundo o comentério de Becker (2000), entende-se também
que nao houve a viabiliza¢do da produc@o de novos produtos, inclusive sobre os cuidados com
o meio ambiente. Entende-se com essa informacdo, o quanto € importante a cultura de um
povo e os conhecimentos culturais que estes detém. Assim, a diversidade ecoldgica e cultural
reflete diretamente na cultura e na histéria de uma sociedade.

Junto da producdo, as Tecnologias Limpas sdo importantes ferramentas do
Desenvolvimento Sustentdvel e estdo ocupando, com certeza, o mercado de tecnologias

futuras.



3.2  Designer Consciente

Um dos fatores fundamentais a ser levado em consideracdo por uma empresa que
almeja trabalhar de forma consciente visando a sustentabilidade no planejamento e
desenvolvimento de seus produtos, agregando valor aos mesmos, atributos de consciéncia
socio — ambiental, é o de que deve possuir em sua equipe de desenvolvimento profissionais
envolvidos com esta causa. Designer com projetos inovadores e criativos, que possuam visao
de produto, valorizacdo da marca, imagem da empresa e preocupacao com o meio ambiente.

Segundo Manzini & Vezzoli (2002) esse tipo de desenvolvimento de novos produtos
deve considerar todas as fases do ciclo de vida do produto (Life Cycle Design- LCD),
identificando problemas e objetivos que culminem no aumento da sustentabilidade. A
introducdo do quesito produtos sustentdveis delimitard com precisdo a margem de criacdo que
os designers poderdao utilizar. Podendo incentivar o grupo de criadores a utilizar materiais
diferenciados, novas tecnologias artesanais e de inser¢do social. Sendo assim, deve os
designers possuir diferentes contatos e favorecer ligacdo entre os setores acima mencionados.
Ao projetar o produto com um ciclo de vida sustentdvel caberd ao designer examinar
minuciosamente o produto, detalhando as matérias primas utilizadas, bem como, os seus
processos de fabricacdo, tais como: lavagens, processos de tingimentos e aviamentos a serem
utilizados. Esta andlise deve ocorrer a partir da extracdo da matéria prima, composi¢ao do
material, mado-de-obra, transporte, processo de industrializacdo, descarte de residuos do
processo, estocagem e descarte final do produto (Baxter, 2000).

A anélise no momento da escolha dos materiais devera ser bastante rigorosa levando
em consideragdo até mesmo 0s aviamentos que ornamentam a peca, evitando produtos
decorativos que possam apresentar agentes poluentes que agravem e prejudiquem o meio
ambiental durante o processo de execucdo ou apds o seu descarte. Cabe ao designer a escolha
e selecdo destes materiais e o descarte daqueles que nao correspondem com o objetivo do
projeto. Outro quesito a ser acompanhado por este profissional é de que apds o produto
finalizado serd o de andlise do projeto de embalagem que transportard o0 mesmo, qual material
utilizar tendo em mente o intuito do projeto que € a diminui¢do do impacto ambiental. Em
seguida a forma de transporte, comercializacdo e por dltimo o descarte final do produto
analisando todas as hipéteses possiveis de reciclagem, reinvencao de um novo produto ou
formas de degradacao mais rdpida que causem o menor impacto ambiental.

O profissional de moda deve demonstrar interesse na busca de pesquisas de materiais



e de processos sustentdveis para os seus projetos. Trés pilares sdo necessarios para que ocorra
a sustentabilidade: a disponibilidade e interesse do criador, inddstrias e comunidades. O
tingimento natural faz parte da vida de trinta artesds que participam do projeto Arteciga em
Cidade Gatcha ao noroeste do Parand. Os tingimentos sdo todos extraidos de plantas como
tagetes ou cravo de defunto’, como é popularmente conhecido; casca de cebola, que gera um
tom de amarelo envelhecido muito bonito; e anileira, uma planta que d4 o tom de azul; entre
outras. E um conhecimento cheio de especificidades. Conforme Cleide Ferreira Mattos,
professora de artes no municipio de Cidade Gatcha e pesquisadora sobre corantes naturais,
representante do projeto, a tonalidade pode mudar devido a forma de retirar a planta ou
conforme a época do ano. (PARANASHOP, 2005) O envolvimento de pessoas ligadas a
criacdo e o trabalho das artesds resultaram no desenvolvimento de dois mostrudrios que
recentemente seguiram para Mildao onde se transformaram em produtos corretos nas maos de
designer italianos.

Para Rita Maria de Souza Couto, em seu artigo ‘“Pequenas Digressdao sobre a
Natureza do Design”, a tarefa de definir o Design ja foi enfrentada por um sem-nimero de
autores. Couto (1992) mostra que a bibliografia especializada apresenta uma série de
definicdes desta atividade, que expressam maneiras diversas de conceber o papel e os
objetivos do Designer.

A diversidade de opinides que existe sobre o tema pode ser ilustrada, por exemplo,
através de conceituacdes que ora entendem o Design como uma atividade voltada para o
descobrimento dos verdadeiros componentes de uma estrutura fisica, ora como uma atividade
criativa, que supde a consecucdo de algo novo e util, sem existéncia prévia, ora como
atividade criadora, voltada a construcdo de um ambiente material coerente, para atender de
maneira Otima as necessidades materiais do homem (Alexander,1963; Reswick,1965;
Soloviev,1963 apud Couto, 1991). Uma visdo bastante ampla do que € o Design é apresentada
por Buchanan (1992 apud Couto, 1991), que entende esta disciplina como uma atividade
projetual de criagdo, recriacdo e avaliacdo de objetos, presente no cotidiano das pessoas,
assumindo diversas formas e operando em diferentes niveis. Para este autor, o campo de
atuacdo do Designer € potencialmente universal, porque a teoria de projeto pode ser aplicada a
qualquer 4rea da experiéncia humana. Fica evidente a visdo de que o Designer utiliza métodos

para organizar seu trabalho e aumentar sua eficdcia, ndo se limitando a propor solucdes

> “Género de plantas herbiceas da familia das compostas, nativas das regides tropicais da América, dotadas de
folhas opostas, penatifidas, e de exuberantes capitulos de flores radiadas ou amarelas, ou laranja. [...], é
vulgarmente conhecida como cravo-de-defunto”. (grifo do autor) (FERREIRA, 2004)



meramente intuitivas, cuja justificativa ndo possa convincentemente defender. Torna-se 6bvio
que o Designer ndo pode se descuidar quanto a utilizagdo dos melhores postulados da

Estética, para refinar a forma.

4 CONSIDERACOES FINAIS

O descarte consciente parte da responsabilidade e iniciativa do designer envolvendo
todas as fases do projeto, que abarca os trés pilares da sustentabilidade: o designer, a industria
e o consumidor. Através de projetos artesanais e pesquisa de materiais alternativos, estes
pilares devem estar integrados para que haja bons resultados, chegando-se assim a uma certa
harmonia, desde a produ¢do da matéria prima, sua industrializa¢cdo, confec¢io e consumo.

As tecnologias limpas valorizam o produto e os eventos de moda promovem a
conscientizacdo da moda frente as necessidades de reavaliar atitudes com relagdo a vida da
sociedade e do préprio homem.

Toda empresa que define como meta a sustentabilidade em seus produtos passa a ser
forte e conquista a admiragdo do consumidor consciente que busca a qualidade de vida para si

e para os demais.
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